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Voditeljka:

Pre skoro dve decenije u Velikoj Britaniji osnovan je "Superbrands” projekat koji prepoznaje i utvrduje

vodede, medunarcdne i lokalne brendove, Tutulu super brenda sada nose | mnogobrojni prozvedi Sirom

sveta, a od 2007. godine prefiks ispred sveg brenda imaju i srpske kompanije. Krajem aprila bide

poznato koje od 1300 kompanija kolike ih je bilo u konkurenciji su super brendovi Scbije 2013, godine.

Reportarka:

Srbija ima prebirjive potresate, ali i visoko kvalitetne proizvode, pa <e tako titulu super brenda poneti do

7 kompanija u 34 kategorije, od prehrane, turizma, ugostiteljstva, do medija.

Simeon Comokos

Superbrend

Proces je bio weomna tefak i komplikovan. Trebalo nam je vremena da napravimo selekciju najboljih

brendova i da ih izdvojimo iz velikeg broja kompanija u Srbiji.

Toplica Spasojevic

Pre-dsednik upravnog cdbora Superbrend Srbija:

Gledali smo da oni stvarno odrZavaju one kriterijume koje smo postavili da su to priznati brendovi na

nasem trZistu, da dugo traju, da nude kvalitet i tu dugotrajnost i s druge strane da su to druStveno

ocdgovemne kompanije.

Reporterka:

Projekat Superbremds postoji | w 90 zemalja Sirom sveta. Pokrenut je 1994, godine u Londonu i od tada

je wodeca svetska platforma za promociju brendova.

Simecon Comokos

Superbrend

Mislim da kroz ovaj projekat na pravi nafin moZemo da predstavimo sve super brendove iz Srbije celom

svetu.

Toplica Spasojevic

Pre-dsednik upravnog cdbora Superbrend Srbija:

MNasa nagrada ima za cilj da promovise i domace proizvede, ali s druge strane i da privude | strane

::v-eilt'rmre koji ée da saznaju i na ovaj nafin da je Srbija dobro mesto gde ljudi cene dobar kvalitet, a ne
rend.

Reportarka:

] Eet}‘rl'lvak 25-0g aprila ¢e se znati koji su to super brendovi Srbife prema misljenju strudnog Zirdja, ali 1

potrosaia.
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Voditeljka:

1 dalje ste uz jutarnji informativni’ program Televizije Kopemikus u nastavku sledeca tema: 25-og aprila
u Beogrzdu najeminetnijim korporativmim brendowima Srbije 2012/2013 svefano de biti dodefjene
nagrade. Inace ova svetska platforma za promociju brendova nastala je u Velikej Britaniji "94 godine, a u
Srbiji organizuje se drugi put. © tome u formi naravno najave prifamo u nastavku jutra 3 u goste su nam
na moje zadovoljstvo stigli Elizabet Marakula direktor projekta Superbrands Srbija i Aleksandar
Novakovic saradnik istog projekta. Dobro jutro dobro dedli, wellcome, thak you for coming. Za pofetak
zapravo mozda bismo mogli da dujemo nesto vise o owoj platformi i 5ta je zapravo itava komcepcija i
ideja pre nego Sto malo krenemeo u detzlje. So would you be so kind to inform us about the platfor of
Superbrands in general.

Elizabe Marakula

Direktor projekta Superbrands Srbija;

MNas@mo je 1994, godine kao jedna platforma za pribliZavanje vopite te ideje brendinga i za pokazivanje
zapravo Sirim masama kolike zapravo brend utife na njhove Zivote i kako s= to odrafzva na ljudske
Zivote, Sada je zaprave 1995. godine nastao zapravo kao institucija u V. Britanifi i danas je priznaz u 30
tlanica zemalja Sirom swveta,

Voditeljka:

U Srhiji je tek dve godine.

Elizabe Marakula

Direktor projekta Superbrands Srbija:

Zapravo drugi put se odrZava Superbrands u Srbiji ovoga puta. Prvi put je odrZan 2007, godine u Sava
Centru a ove godine odriavamo korporativni Superbrands koji 52 odnosi naravno na kompanije koje su
ufestvovale u izboru i selekciji. Zapravo izbor se zasniva na toj pouzdamosti znad na jednoj
konzistentnosti korporativnih brendova u Srbiji i na njihovu korporativiu edgovornost u okruZenju,
Voditeljka:

Kako se reealizuje ta selekcifa, kako to sve izgleda dok ne stignemao do tih nagrada,

Elizabe Marakula

Direktor projekta Superbrands Srbija:

Zapravo proces je krenuo pre godinu dana krenuli smo od 5.000 jednog pribliZnog broja od 5.000
kompanija koji smo suzili na 1.600 kompanija koje su uile u t3j da kaZem uii izbor za akorporativni
Superbrand status. Maravno od owvih 1,600 kompanija uz pemoc stru€nog saveta koji broji 17 fasova
eminenetnih pripadnika poslovnog okruZenja mi smo zaprave napravili jednu selekciju 34 kategorije,
privredne kategorije kompanija u koje smo razvrstali ovih 1,500 kompaznija. Znadi naken te prve faze
selekdje napravljena je zapravo nastupilz je druga fazz gde su dlanovi strufnog saveta zajedno sz
aketom javnog mnjenja davali svoje glasove. Odnos tih glasova je bio 50:50% i tako smo dosli opet do
jo& uZeg broja znadi korporativnih Superbrendova. Zaista Zelim da naglasim da je onc $to je zapravo
jako bitno bilo u procesu selekcije jeste pouzdarost ovih brendova koji su ufestvovali bilo kod danova
strucnog saveta ili u anketi javnog mnjenja koje je sprovedeno. Znadi pouzdanost i konzistentnest na
trEisty tih brendova.

Voditeljka:

A Sta zapravo ovakav kencept pa enda i ova selekcija imaju za cilj u jednom poslovnom okruZenju eve
na primer moZemo konkretno i da se zadriimo na Srbii.

Elizabe Marakula

Direktor projekta Superbrands Srbija:

Ja bih htela da naglasim svoje litne misljenje da je zapravo cilj oveg projekta jeste da se na neki natin
promovisu i da se triistu da s= promovisu kompanije koje su veoma uspeine na ovom wZistu da bi se
time i pokazale koliko j2 kompletne poslovno okruzenje Srbije da kazem na jednom visokom mivou i da
se na eki nafin kroz tu medunarodnu da kaZem promociju koju definitivno Superbrands projekat pruza
dode do da se otvori da se pokaZe zapravo da je Srbija jeste fedno dobro okrufenje za investicije za
priviafenje akpitala.

Voditeljka:

Dodelz nagrada je 25-og.

Znad 25-og aprila u hotelu Metropol Pallace imamo dedelu svecanu dodelu nagrada nadamo se da ce biti

TGI group International 142 o ooy = \ﬂ%
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veoma uzbudljivo tada cemo proglasiti sve pobednike i eto naravno nadamo se da cete vi bit tu.
Voditeljka:

Hvala vama #to ste izdvojili wvreme Sto ste ovoga juta bili nas gost. Da bile su to Elizabet Marakula
direktor projekta Korporate Superbrand Srbija i Aleksandra Movakovid saradnik istog projekta na temu
dodele nagrada najeminentnijim korporativnim brendovima Srbije 2012/2013 koja ce biti odriana 25-og
aprilz u Beogradu u Metropo! Pallace hotelu od 19 fasova. Culi ste detalje u nastavku crtani film,

TGI group International 22 Mgy o .



PINK TV http://www.ninamedia.rs/ftp/tgi/19.04.2013/

PRVA TV http://www.ninamedia.rs/ftp/tgi/22.04.2013/

Digbwrm: 20042013 Poletak Kraj Trajanje
Madlj: Frea televizia Ermbitie 20042003 00:00:00  20.04.2003 00030000 k00
' Emisifia: Nodni fumal. Prilog 20.04.301% 00:10:00 3004 3013 00;10:38 0:38
Aagtoer]: Redakctia

Tasmmg: Corporate Superbirands Sechia
Naslov: Knjiga "Corporate Superbrands”

Zoran Maranac:

U Hotelu Metropol u Beogradu promovisana je Knjiga Corporate Superbrands, u ovom izdanju za Srbiju
je 47 odobrenih kompanija koja je po razliditim kriterijumima odredila struéna komisija. Inafe takvi
projekti sprovode se w vige od 90 zemalja Zirom sveta, a cilj je da se u poslovnom svetu ocznafe one
kompanije koje su uspeine ali i cdgovorne prema drustvu, Neke od srpskih kompanija bice nagradens
25. aprila.

Elizabet Maragula, Superbrand - Srbija:

Knjiga je o brendovima nedto kao Biblija o brendovima, i ona predstavlja kempanije koje su socijalno
ocdgovemne i koje su pouzdani partneri.
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BEOGRAD - Sa velikim zadoveljstvom najavljujeme sveéann dodelu nagrada
najemineninijim korporativmim brendovima Srbije 2o012-2013. koja e se
odrZat 25. aprila 2013. u Beogradu, u hotelu Metropol Palace sa pofetkom u
ig.00h.
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Superbrands je csnovan 10g4. godine v Velikej Britaniji i predstavlja vedecu svetsku
platformu za promociju brendova radi povefanja informisanosti o brendingu i
promovise tu oblast kroz prepoznavanje i utvrdivanje vedecih medunarednih i lokalnih
brendova u svakej zemlji clanici, kojih ima go Sirpm sveta. Superbrands se po drugi
pui organizuje u Srbiji, a prvi put je, kaco i sada postigao izuzetne rezultate i
interesovanje poslovne i dire javnoesti. Poslovne okruzenje u Srbiji je izuzeino debroe
prihvatilo projekat Corporate Superbrands Srbija 2o0i2-2013. Sto pokazuje da se
poslovni sekior Srbije razvija brzo i efikasno.



Cilj Corporate Superbrands Serbia 2o012-2013. bio je da =e strikinom procedurom
izaberu najuspesnije kompanije — korporativni superbrendovi na podrudju Srbije.

Procedura izbora za Corporate Superbrands Serbia =zoiz.-zoi3. m Srbiji
sprovedena je u dve faze. U prvoj fazi, Strucni savet konstituizan na volonterskom
principu od sedamnaest ¢lanova, ocenjuje pofetnu listu od priblizne 1.600 najpoznatijih
brendova, podeljenih u 34 kategorije u zavisnosti od sektora u kejem posluju. Strucni
savet ja zasnivao svoje migljenje na sledecim opétim kriterijumima: priznanje javnosti i
dobra reputacija; dugotrajna doslednost i pouzdanost; cdgovornost korporacije: tréiste -
kvalitet, cena i usluge, korporativni odnosi - zakonitost i transparentnost, poslovna
sredina i postupci, drustvena odgovornost-sponzorstva, kulturni i druétveni dogadaii,
zagtita Zivotne sredine. U7 drugoj fazi odabrane Corporate Superbrands ocenjivali su
¢lanovi Struénog saveta, kao i gradani Srbije, putem ankete istraZivanja javnog
mnjenja. Anketa ispitivanja javnog mnjenja sprovedena je na reprezentativnom
uzorku od 1.co00 predstavnika punocleine urbane populacije Srbije. Dva dobijena
rezultata kombinovana su na sledeci naéin: 5o odsto glasova Strucnog saveta i 5o odsto
glasova na osnovu istraZivanja javnog mnjenja.

Tako je dobijeno po sedam najboljih korporativnih brendova iz svake kategorije
koji cine selekciju korperativnih superbrendova Srbije. Na ovaj nacin su 244 kompanije
dobile status Korporativnog Suprebrenda Srbije za 2012-2013. godinu.

U okvirn projekta Corporate Superbrands Serbia 2012-2013. pripremljena je
publikacija Corporate Superbrands Bible 2 koja prikazuje istorijat, razvoj i uspehe
nekih od najjacih korporativnih brendova u Srbiji, usput otkrivajuéi i neverovatne i
izuzetne podatke, a predstavlja i marketing menadZere koji stoje iza uspeénih brendova
kompanija. Ove luksuzne ilustrovane izdanje zaista zahteva i zasluZuje paZnju zbog
obilja informacija koje sadrzi, kao i zbog inspirativnog dizajna, fotografije, mnostva boja
iotmenog reklamnog stila.

Zahvaljujemo se prijateljima projekta na izuzeinoj podrsci; kompaniji Attica
Media SEB na instrukcijama i izuzetnom dizajnu Superbrands Bible; hotelu Metropol
Palace za realizaciju manifestacije i pratecih dogadaja; Prvoj Srpskoj televiziji 5to je
omogucila da Superbrands koncept predstavi firokom auditorijumu; kompaniji ICAP
Grupa na njihovom ozbiljnom istaZivanju mnogih sektora srpske privrede; kompaniji
TS Medium Gallup na sprovedencj anketi na teritoriji cele zemlje.

Dedatne informacije dostupne na: www.superbrands.rs
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ODRZANA PROMOCIJA IZDANjA
LSUPERBRENDS SRBIJA® 2012-2013.

IZVOR: PRAVDA

BEOGRAD- Sino¢ je sveéano promovisano novo izdanje Superbrands-a, Superbrands u

okviru projekta Corporate Superbrands Serbia 2012-2013, a u prisustvu velikog broja

zvanica, predstavnika kompanija uéesnieca u izdanju, élanova Struénog saveta, prijatelja

projekta i predstavnika medija.

Suum'hramlsj

Luksuzna publikacija Corporate
Superbrands Bible 2 obuhvata neke od
najjac¢ih kompanija u Srbiji koje su
uéestvovale u selekedji Corporate
Superbrands Serbia 2012-2013. Mnostvo
interesantnih podataka, projekatai
dostignuéa kompanija predstavljenc je u
ovom izdanju. Ova knjiga je zajednicki
poduhvat Hudi iz svih ovih kompanija i
odaje priznanje njihovim marketingkim
timovima kojt stoje iza uspesnih brendova

tih kompanija. U kreativnom smislu veéina

kompanija je odabrala personalizovani omot knjige koji na veoma inspirativan naéin predstavlja njhove

korporativne brendove. Corporate Superbrands Bible 2 ¢e se distribuirati u Srbiji svim relevantnim

institucijama 1 internacionalno u go zemalja élanica Superbrands institucije. Time se promovisu



kompanije koje posluju na srpskom trzistu kao 1 samo trziste Srbije koje je izuzetno aktivno i ima
izuzetan potencijal, uzevéi u obzir mnogobrojne korporacije-ucesnice projelkta Corporate Superbrands
Serbia 2012-2013.

Gostima na promociji su se obratili Simeon Comokos, direktor TGI — organizatora Superbrands projekta
u Grekoj i Srbiji, Toplica Spasojevic, predsednik Struénog saveta Corporate Superbrands Serbia coi12-
2013 1 Elizabet Maragula, direktor projekta Superbrands Serbia 2012-2013.

Simeon Comokos se zahvalio svim kompanijama u¢esnicima u izdanju Corporate Superbrands Serbia
2012-20173 i ostalim ¢lanovima Struénog saveta kojih je ukupno sedamnaest na njthovom uéeéén i
velikoj pomoéi na projektu u odabiru korporativnih brendova, na savetima i1 smernicama koje su davali
tokom projekta. Toplica Spasojevic je naglasio da ovaj projekat pruza promociju kompanija u Srbiji na
medunarodnom planu éime se istovremeno promovise i privreda Srbije.

Superbrands je nastao 1994. godine u Velikoj Britaniji i predstavlja vodecu svetsku platformu za
promociju brendova, informise 1 promovise ovu oblast kroz prepoznavanje i utvrdivanje vodecih
medunarodnih i lokalnih brendova u svakoj zemlji élanici, kojih ima go Sirom sveta. Superbrands se po
drugi put organizuje u Srbiji i sada je, kao i 2006-7, postigao izuzetne rezultate 1 interesovanje poslovne i
gire javnosti £to pokazuje da se poslovni sektor Srbije razvija brzo i efikasno.

Cilj Corporate Superbrands Serbia 2012-2013 bio je da se u strogoj proceduri izaberu najuspeénije
kompanije — korporativni superbrendovi na podruc¢ju Srbije.

Procedura izbora za Corporate Superbrands Serbia 2o12.-2015. u Srbiji sprovedena je u dve faze. U
prvoj fazi, Struénd savet konstituisan na volonterskom principu od sedamnaest élanova, ocenjuje
poéetnu listu od priblizno 1.600 najpoznatijih brendova, podeljenih u 34 kategorije u zavisnosti od
sektora u kojem posluju. Struéni savet ja zasnivao svoje migljenje na sledeéim opstim kriterijjumima:
priznanje javnosti i dobra reputacija; dugotrajna doslednost i pouzdanost; odgovornost korporacije:
trziste — kvalitet, cena 1 usluge, korporativni odnosi — zakonitost i transparentnost, poslovna sredina i
postupei, druétvena odgovornost-sponzorstva, kulturni 1 drustveni dogadaji, zastita Zivotne sredine. U



drugoj fazi odabrane Corporate Superbrands ocenjivali su ¢lanovi Struénog saveta, kao i gradani Srbije,
putem ankete istraivanja javnog mnjenja. Anketa ispitivanja javnog mnjenja sprovedena je na
reprezentativnom uzorku od 1.000 predstavnika punoleine urbane populacije Srbije. Dva dobijena
rezultata kombinovana su na sledeci nadin: 5o odsto glasova Struénog saveta i 5o odsto glasova na
osnovi istrazivanja javnog mnjenja. Tako je dobijeno po sedam najboljih korporativnih brendova iz
svake kategorije koji ¢ine selekeiju korporativnih superbrendova Srbije. Na ovaj nadin su 244
kompanije dobile status Korporativnog Suprebrenda Srbije za 2012-2013. godinu.

Zahvaljujemo se prijateljima projekta na izuzetnoj podréci; kompaniji Attica Media SRE na instrukeijama
iizuzetnom dizajnu Superbrands Bible; hotelu Metropol Palace za realizaciju manifestacije i prateéih
dogadaja; Prvoj Srpskoj televiziji éto je omogudila da Superbrands koncept predstavi Sirokom
auditorijumu; kompaniji ICAP Grupa na njihovom ozbiljnom ista#ivanju mnogih sektora srpske

privrede; kompaniji TNS Medium Gallup na sprovedenoj anketi na teritoriji cele zemlje.
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NAJAVA DOGADAIJA ZA PETAK, 19.
APRIL

Biserko, Milivoj Beilin i autor Robert Donia. Aeroklub, Uzun Mirkova 4. BEQOGRAD, 18:00 - Promocija knjige
Carpaorate Superbrands Serbia 2012-2013. Hotel Metropol Palace, Royal Hall. VALJEVO, 19:00 - Ministar
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