TRZISTE

Vige od cetiri decenije Citave
generacije odrastaju i uzivaju

u omilienim konditorskim
proizvodima Koncerma Bambi-
Banat. Ve¢ od samog pocetka
proizvodnje, posebna paznja se
poklanjala vrhunskom kvalitetu
Sirokog asortimana keksa,
Cokolada i bombona, tako da

je Bambi-Banat danas lider na
konditorskom trzistu Srbije. Sa
vise od 18 odsto trzisnog udela,
Bambi-Banat je postao sinonim
za trajnu vrednost svojih brendova
koji su postali i ostali visoko
konkurentni. Kompanija Bambi-
Banat neguje poslovnu politiku
koja garantuje vodecu poziciju i u

regionu. Svoju filozofiju poslovanja
zasniva na odgovorosti prema potrosacima,
inovativnosti, jedinstvenosti, raznovrsnom
portfoliju najomilienijin brendova u koje

potroSaci najvise veruju, i najvisSim sertifikovanim
standardima kvaliteta EU i zastiti Zivotne sredine.
Neprestani rast i razvoj kompanije Bambi-

Banat proizasao je iz znanja i umesnosti da se
oslusnu, identifikuju i ostvare zahtevi i potrebe
kupaca i potrosaca, i da se strateski modeli
poslovanja promene i unaprede. Na putu ka
ispunjenju strategije razvoja koncema, usmerene
ka prosirenju portfolija i prosirenju izvoza,
Bambi-Banat ostaje snazno posvecen svojim
odgovornostima ne samo prema investitorima

i potroSacima vec i izgradnji ambijenta u kojem
stalno razvija I unapreduje svoj kadar, Cuva
Zivotnu sredinu i pozitivno utice na razvoj
zajednice u kojoj posluje.

DOSTIGNUCA ®
Bambi-Banat je ponosni viasnik

brojnih domacih i medunarodnin g
nagrada i priznanja za visok standerd - 2
kvaliteta proizvoda, korporativne 9
komunikaciie, najoolii korporativni %
brend, kao i nagrada i priznanja za

celokupno poslovno dostignuce. Kompanija
je osvajila i Priznanje ,,40 godina posvecenost”
za korporativne komunikacije u kategoriji velikin
kompanija za projekat povodom cetiri decenije
postojanja Bambi-Banata. Koncemu je 2010.
dodeliena tradicionalna godisnja nagrada Privredne
komore Beograda ,Beogradski pobednik” za
izuzetne poslovne rezultate. Na tradicionalnom
godisniem ,PRilem-u” kaji organizuje Drustvo
Srbile za odnose s javnoscu, Bambi-Banat je
dobio priznanje u kategoriji Inovativna primena
novih tehnologija. Prema istrazivanju ,Kompania
broj 1 u Sroii”, koju su kraiem 2009, organizoval
agenciia TNS Medium Gallup i najcitaniji dnevni

list ,Blic”, Bambi-Banat je proglasen za kompaniu
sa najbolim kvalitetom proizvoda. Iste godine,
jedan od najpopulamijin proizvoda kompanie,

keks Plazma, osvojio je titulu najoolieg brenda, a
pre toga, 2008. godine, Bambi-Banat je stekao
priznanje za Najbolji korporativni brend u kategorij
roba Siroke potrosnje. Na osnovu dobrih poslovnin
rezultata, visokog nivoa etike i profesionalnosti,
postovanja prema kupcima i potrosacima, sve
vreme vodeci racuna o opstim interesima drustva,
lokalne zajednice i zivotne sredine, Bambi-Banat je
osvajac nagrade Biznis partner 2008. u kategorij
konditorske industrije.

ISTORIJAT

Kompanija Bambi osnovana je 1967. godine kao
mali pogon u Pozarevcu u kome je radilo svega
37 zaposlenin, ostvarujuci godisnju proizvodnju od
167 tona konditorskin proizvoda. Tokom decenija

0 \_/
%k gupet

predanog rada i razvoja, prerasia je
u kompaniju koja u svojim fabrikama
u Pozarevcu i Vrscu proizvodi
godisnje vise od 25.000 tona
konditorskin proizvoda. Jos 1968.
godine pocinje se sa proizvodnjom
cuvene Plazme, koja ubrzo postaje
najveci brend i Sampion kvaliteta
SFRJ, a sest godina kasnije,
iz pogona ove fabrike izaslo je
rekordnih 3.000 tona proizvoda. U
to doba, polovinom sedamdesetih
godina proslog veka, pocinu i
znacajna investiciona ulaganja u
objekte i opremu, tako da je do
1977. Bambi osvojio priblizno 100
medalja za kvalitet!
Bambi je prvi konditor u Jugoslaviji
koji uvodi sistem kvaliteta prema
standardu ISO 9001, i prvi
konditor u Srbiji i Cmoj Gori
. koji uvodi HACCP sistem.
Wl Sredinom 2004. postaje deo
g Danube Foods Grupe kojom
Q\ upravija Salford investicioni
@ fond. Koncem za proizvodnju
i promet konditorskih proizvoda
Bambi-Banat sa sedistem u
Beogradu nastao je pocetkom 2007 .
godine pripajanjem Bambiju iz Pozarevca jedne
od najstarijin fabrika cokolade i bombona u Srbiji
Banata iz Vrsca. Kompanija je danas sastavni
deo Danube Foods Grupe, u Cilem sastavu
posluje i pet najvecin srpskih miekara, na celu
sa kompanijom Imlek, kao | Knjaz Milos, najveci
proizvoda¢ mineralne vode u Srbiji.

PROIZVODI/USLUGE

Bambi-Banat je zvanje lidera u domacoj
konditorskoj industriji zasluzio visokokvalitetnim,
zdravstveno bezbednim i hranljivim proizvodima,
koji su danas prisutni u svakom domu. Osnovno
usmerenje koncerna je da prati i razume potrebe
potroSaca kako bi uvek zadovoljio njihova
ocekivanja kroz raznovrsnu ponudu kvalitetnin

i priviacnih konditorskin proizvoda, koji ¢e

uciniti da svaki njihov dan bude  praznik ukusa.
Znanje i tehnologija, posvecenost kupcima |
potrosacima i kontinuirano ulaganje u snazne |
prepoznatlive brendove osnove su na kojima
Bambi-Banat gradi poverenje i jaCa poziciju na
trzistu. O Bambiju najbolie govore sami Bambijevi
brendovi, lojalnost potrosaca i brojna priznanja.
Ovo se pre svega odnosi na najprepoznatljiviju
Plazmu, koja je danas prerasla u Citavu porodicu
proizvoda namenjenu raznovrsnoj upotrebi, ali i
na mnoge druge brendove kao sto su Wellness
integralni keks i barovi, Yo D'Oro napolitanke,
sendvi¢ biskviti, Cajni keksici, snek barowi,

Juhu ¢okoladni barovi, table i krem, Bambi

cma, mlecna i bela ¢okolada, Mala cokoladna
uzivanja, Yo Yo kakao table i bar sa rizom,

Jos! slane grickalice, Zlatni Pek posni keks,
Belit mlecni keks, Bambi ¢okolada za kuvanje
i Poslastina kakao krem za kuvanje, Scarlet
praline, Boni Fazoni gumene bombone.

NAJNOVIJI PODUHVATI

Medu Cetrdeset jednim proizvodom koji je
Bambi-Banat samo tokom 2011, godine
plasirao na trziste, izdvaja se Posna Plazma.
Posna Plazma smatra se najinventivnijim
ostvarenjem istrazivanja i razvoja, i predstavija
jedini posni proizvod na trzistu obogacen
mineralima, koji je saCuvao ukus i miris
jedinstvene, originalne Plazme. Realizovanjem
ovih projekata i kroz brigu o potroSacima
Bambijevih proizvoda i njihovim potrebama,
Koncern Bambi-Banat ponovo je dokazao da
ide u korak sa svetskim trendovima, koje ce
nastaviti da prati i u godinama koje dolaze.

PROMOCIJA

Kao kompanija kojoj je komunikacija sa
potroSacima od neprocenjivog znacaja, Bambi-
Banat ima tim zaduzen za osluskivanje trzista, koji
kroz iscrpna istrazivanja o zeljama i potrebama
potrosaca odlucuje o implementaciji ideja. Pored
brojnin promotivnin akcija i kreativnin oglasa u
Stampi, mnogobrojni | poznati Bambijevi brendovi
prisutni su i kroz razlicite ATL | BTL marketinske
aktivnosti. Bambi-Banat je postao pozeljan i
poverljiv partner koji izdvaja znacajna sredstva za
sponzorstva namenjena humanitamim projektima,
obrazovanju i nauci, kultur, umetnosti i odrzivom
razvoju. Putem brojnih donacija, Bambi-Banat
razvija saradnju s nizom neviadinih organizacija,
sa udruzenjima, ustanovama i pojedincima,
fokusirajuci se pre svega na brojne dobrotvome
aktivnosti. U takvim partnerstvima, primarma briga
su deca, kao i doprinos dobrobiti suseda. U prilog
tome govore mnoga priznanja Bambi-Banata za
doprinos zajednici, pojedincima i ustanovama.
Samo u 2012, godini kompanija je podrzala
aktivnosti medu kojima se izdvajaju sledece:
Bambi neguje buduce Sampione — Kwompanija
Bambi-Banat, uz podrsku Ministarstva prosvete,
nauke i tehnoloskog razvoja, a u saradnji sa

City sport Klubom, pokrenula je projekat ,Bambi
neguje buduce Sampione”. Cilj projekta je da
obezbedi redovnu uzinu deci u najugrozenijim
Skolama u Srbiji, ali i da osnovcima vrati Casove

fizickog vaspitanja u redovnu nastavu, kao i da
im obezbedi redovne sistematske preglede.
Projektom su obuhvaceni ucenici mladin razreda
Sest osnovnih skola u Srbiji, odabranih po
preporuci Ministarstva, sa idejom da se broj
ukljucenih skola uvecava iz godine u godinu.
Kompanija Bambi-Banat podrzala je akciju
Kancelarije za Kosovo i Metohiju i Vlade Republike
Srbije i obezbedila slatke poklone za decu sa
Kosova koja su posetila Beograd. MaliSani su

se posebno obradovali slatkim paketicima koje
je s ljubaviju donirala kompanija Bambi-Banat.
Pored toga oni su imali priliku da se upoznaju i sa
nasom prestonicom i da uzivaju u obilasku brojnin
znamenitosti Beograda. Kompanija Bambi-Banat
renovirala je deo decileg odelienja Ortopedske
Klinike Banjica, obezbedila sto kompleta nove
posteljine i donirala 170 kg Juhu! krema. Juhu!
poklon-paketicima najmladim pacijentima se
olaksao boravak u bolnici.

Kompanija je obezbedila slatke poklone i za decu
u humanitarnoj manifestaciji Sportska bajka, koju
su organizovali proslavijena karatistkinja Tanja
Petrovi¢ u ime karate kluba Nippon i direktor Beo
z00-vrta Vuk Bojovic. U jubilarmoj, petnaestoj
Sportskoj bajci ucestvovao je veliki broj dece

sa invaliditetom i specijalnim potrebama, dece
bez roditeljskog staranja, kao i dece iz srpskin
enklava sa Kosova. Posebni gosti ove sportsko-
humanitarne manifestacije bili su ToSio Cunozaki,
ambasador Japana, Vlade Divac, predsednik
Olimpijskog komiteta Srbije, Zoran Aimpic,
predsednik Skupstine grada Beograda, Svetlana
Glumac, CORA direktor Danube Foods Groupe

i veliki broj eminentnin licnosti iz sporta i javnog
Zivota.

Kao kompanija sa visokorazvijenom svescu o
stanju u domacem skolstvu, svim poteskocama

i razlicitim potrebama koje obrazovne institucije
imaju za opremom, posebno racunarima,

a motivisan zeljom da pomogne obrazovne
programe i Skole u Pozarevcu i VirScu, gradovima
u kojima su smesteni pogoni, Bambi-Banat je
donirao raCunare ucenicima osnovnih skola
,Dositej Obradovic” u Pozareveu i ,Olga Petrov
Radisic” u Vrscu, kako bi sto vise osnovaca

brze i lakse savladalo osnove rada na racunaru,
a malisani su obradovani i slatkim poklon-
paketicima.

Bambi-Banat se pridruzio projekiu Reciklaza-
menjaza Udruzenja gradana ,Akcija” iz Pozarevca,
kako bi zajednicki pomogli podsticanje svesti dece

i mladih o znacaju odvajanja otpada i reciklaze.
Tom prillkom Bambi-Banat je darovao vise od
3.000 osnovaca u Pozareveu Juhu! cokoladicom,
nagradujuci in za ucesce u ovom vaznom projekiu.

VREDNOSTI BRENDA

Kompanija Bambi-Banat je odgovoran partner
drustva i zajednice u kojoj posluje, sto je jedna
od njegovih temeljnih vrednosti. Odgovornost se
ogleda kako prema potrosacima, tako i prema
zaposlenima, partnerima i drustvu uopste.
Svesna svog uticaja, a kao pouzdan i korektan
socijalni partner, kompanija izdvaja znacajna
sredstva za investiranje u razvoj zajednice u
kojoj posluje. Konkretnim projektima doprinosi
razvoju | podizanju drustvene svesti i kvaliteta
zivota, dajuci primer drugima. Uocavanjem
novih trendova razvoja Bambi-Banat neprestano
prilagodava i poslovnu i razvojnu politiku
kompanije i stratesSke planove, sto podrazumeva
i nove izazove, inovacije, repozicioniranje. Sa
konkurencijom se bori prestiznom ponudom
ukusnih konditorskin proizvoda, u skladu sa
potrebama i zeljlama potrosaca i zahtevima
trzista, ali i stalno visokim kvalitetom proizvoda,
uz svesrdnu marketinsku podrsku i prodajnu
silu koja je uvek nekoliko koraka ispred
konkurencije.

ONO STO NISTE ZNALI

BAMBI-BANAT

O 1969. nagrada za Plazma keks: Oskar
Instituta zajednica za promociju preduzec¢a
iz Brisela — Proizvod koji je obelezio 20. vek.

O BAMBI prvi i jedini u nekadasnjoj Jugoslaviji
uvodi najnoviji eksperimentalni sistem
upravljanja kvalitetom DIS IS0 9001:2000.

O BAMBI postaje prvi konditor u Srhiji i Crnoj
Gori koji uvodi HAGCP sistem.

O 2007. Bambi Banat je proizveo i prodao
rekordnih 27.000 tona proizvoda.

O 2010. inovacija godine su bile Bambi bele
cokolade koje su usle na trziste u avgustu
2010. i za samo 2 meseca postale
drugorangirane na segmentu belih ¢okolada
sa trziSnim uéeSéem od 77 odsto!



