KNJAZ MILOS

TRZISTE
Trziste flasirane vode i bezalkoholnih napitaka

je u ekspanziji i njiegov munjeviti razvoj nije
sprecila ni ekonomska kriza. Strani brendovi
isticu se svuda, osim u jugoistocnoj Evropi,

gde je kompanija Knjaz Milos jedna od vodecih
kompanija u ovoj proizvodnoj grani. Vec¢ dva
veka, mineralna voda Knjaz Milos je sinonim
kvaliteta kada se govori o gaziranoj vodi, a
predstavija i jedinstven brend u svetu, kojem ljudi
sa podrucja Balkana ostaju verni ma gde da se
nalazili. Kompanija je pre bezmalo dve decenije
plasirala i brend Aqua Viva. Danas je
ova negazirana prirodna mineralna ”
voda nezamenjiva i
kako u sportu, (T
tako i u dinami¢noj —
svakodnevnici,
Knjazova Guarana,
sa vec Cuvenom
maskotom sove,
simbola budnosti,
radoznalosti i
mudrosti, osvojila
je naklonost
mladih generacija

i na trzistu
energetskin

pi¢a na Balkanu
pobedila mnoge
strane brendove,
ukljucujuci i Red
Bull. Knjaz Milos
je obavezni

deo porodicnih
okuplianja, slavija

i svakodnevnin
druzenja sa
osvezavajucim

pezalkoholnim
picem Juice Up i
gaziranim napitkom
brendom Golf. Golf
u staklenoj ambalazi
je ve¢ godinama na
vodecoj poziciji u
HoReCa kanalima
prodaje, koji su
posebno osetljivi na
kvalitet i estetiku.

DOSTIGNUCA
Armija ljubitelja
mineralne vode
Knjaz Milos danas
je znacajno uvecana
onima koji vole i
Aqua Vivu, Guaranu,
Golf i Juice Up.
Zadovoljan korisnik uvek je najbolji dokaz kvaliteta,
dok brojne nagrade iz zemlie i sveta, koje se nizu
iz godine u godinu, samo potvrduju superiomost
brendova Knjaz Milosa. Tako je bilo jos od kada
je, pocetkom 19. veka, otkriven izvor Knjazove
mineralne vode. Njena blagotvoma dejstva su
prepoznata odmah. Mineralna voda Knjaz Milos
pocela je da se sluzi na dvoru srpskin knezova
i kralieva, da bi pocetkom 20. veka stigle i prve
nagrade i priznanja iz Londona i Brisela. Knjaz
MilosS je u danasnje vreme dobitnik brojnin
sertifikata za kvalitet. Prvi je proizvodac mineralnin
voda i napitaka sa sertifikatom ISO 22000, kojim
se omogucava plasman proizvoda na trziste
EU, dok je Knjazova laboratorija jedna od
naopremljenijin i najsavremenijin
u regionu. Osnovana 1964, za
kontrolu mineralnih voda od
izvorista do finalnin proizvoda
tadasnje fabrike Knjaz
Milos, laboratorija danas
radi u 1.000 kvadratnin
metara. Savremeno
opremijeni prostor je
organizovan tako da
je onemogucena
unakrsna
kontaminacija,
| 4 anarocitim
z 5 Sistemom za
ventilaciju i
odrzavanje
temperature
i Vlaznosti
obezbedeni su
odgovarguci
mikroklimatski
uslovi za
analize.
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LOS

ISTORIJAT

Koreni proizvodnje mineralne vode Knjaz Milos sezu
jos od 1811. godine, kada je velki smpski prosvetitel]
Dosite] Obradovic posetio izvor kod danasnjeg
Arandelovca i poceo da koristi vodu za leCenje
svojin bolki. Vesti o blagotvomom dejstvu ove vode
procule su se brzo, pa se ona tocila u kri¢age i burad
i isporuGivala zapregama. Cetvrt veka kasnile dr
Emerih Lindemajer, nacelnik Saniteta u Srbiji, izvrsio
je prvu andlizu kvaliteta vode i nakon objave rezultata,
poceli su da pristizu | prvi turisti”. Srpski knez Milos
Obrenovi¢ je 1858. godine izvor stavio pod zastitu
drzave i odiucio da na tom mestu podigne grad. U
znak zahvalnosti, mestani | gosti su izvoru nadenuli
knezovo ime. Vec tada je pocela da se razvia ideja
0 industrijskoj eksploataciji izvorista bukovicke kisele
vode, da bi ve¢ pocetkom 20. veka ova mineralna
voda ofila i van granica Srbile. Uskoro su stigla i prva
medunarodna priznanja za kvalitet. Mineralna voda
Knjaz Milos dobila je prestizne nagrade na izioZbama
u Briselu i Londonu. Posle Drugog svetskog rata,
1956. godine prvi put u Sriji proizvedeno je vise od
milion litara mineralne vode, a osam godina kasnije
postaviieni su uredaji za industrijsku eksploataciu.
Time je zavrsena era ru¢nog flaSiranja vode. Knjaz
Mios je 1965. bila prva fabrika u Jugoslaviii koja
proizvodi ,pepsi-kolu* po licenci, | uskoro je potpuno
presla na industrijsku proizvodnju. Sa 600.000

litara dnevne proizvodnje, 1972. godine Knjaz

Milos je mineralnu vodu poceo da izvozi u Ameriku,
Australiju, Kuvajt, Gvineju, a naredne godine Knjaz
Milos, tadasnja Bukovicka banja, dostize najvecu
godisnju proizvodnju mineralne vode u Jugoslavij
Od 2004. Knjaz Milos je u viasnistvu kompanije

FPP Balkan Limited. Pridruzuje mu se i investicioni
fond Salford Capital Partners, kaji je od 2005. ulozio
oko pedeset miliona evra u razvoj | modemizaciju
poslovanja kompanije Knjaz Milos. Danas Knjaz Milos
proizvodi preko 200 miliona litara mineraine vode |
bezalkoholnih napitaka. Uz slogan ,Dvesta godina u
nasim genima“ 20711. godine proslavio je dva veka
uspesnog postojania.

PROIZVODI/USLUGE

Bio je u pravu veliki Dositej Obradovic¢ kaji je otkrio
da voda Knjaz Milos ima blagotvormo dejstvo.
Zahvaljujuci svom mineralnom sastavu ona
osvezava tako da danasniji korisnici Cesto kazu da,
posto je popiju, iImaju osecaj kao da su se ,istusirali
iznutra”. Vodeci brend mineralne vode Knjaz Milos
je ujedno i najinovativniji u svojoj kategoriji, pa je
ponudio i blaze gazirano izdanje, kao i ukus limuna,
sto se potrosacima dopalo. Prodaja ovih proizvoda
raste iz godine u godinu. lako je na trzistu skoro
dve decenile, Aqua Viva je izaSla iz senke mineralne
vode Knjaz Milos tek 2006. godine, posto je
pakovanje redizajnirano, optimalni balans minerala i
oligoelemenata dobio svoje ime, a sve te promene
predstavila Ana lvanovi¢. Rezultati su nadmasili i

predvidanja najvecin optimista, ali i utrli put
novim proizvodima, Aqua Viva Junior i
Aqua Viva Hydroactive. Pojavilo se i prvo
sportsko pice u okviru brenda Aqua

Viva Recharge. Aqua Viva je danas ne
samo kreator funkcionalnin voda i ,on the
go” nego i njihov neprikosnoveni lider.
Populamo energetsko pice Guarana
pored osnovnog proizvoda nudi i jacu
varijantu, Black, i jos tri ukusa, Majito,
Cranberry i Fresh Lime. U kompanijskom

portfoliju nalazi se i sedam ukusa
osvezavajucin bezalkoholnin napitaka,
kao i osam ukusa sokova, namenjenih

HoReCa kanalu.

NAJNOVIJI PODUHVATI

Kako je savremeni potrosac okrenut
svom zdraviju, tako i kompanija Knjaz
Milos kroz svoje proizvode i aktivnosti
promovise zdrav zivot. Konzumacija

vode je prva u nizu osnovnih zdravin
navika. Zato brend Aqua Viva edukuje sve
kategorije svojin potrosaca o vaznosti hidratacije i
spreCavanju preteranog gubitka tecnosti. Uprkos
ekonomskoj krizi, Knjaz Milos uspesno gradii
portfolio funkcionalnin pica, donoseci najnovije
trendove sa svetskog trzista. Knjazove inovacije
izdvaja Cinjenica da prate preferencie prvenstveno
domaceg potrosaca, koji zahteva zdrav i kvalitetan
proizvod, ali ne pravi kompromise ni kada je

u pitanju sam ukus. Najbolji primer za to
Su upravo Agua Viva Hydroactive i Aqua
Viva Recharge. Kod gaziranih voda

se trziste menja tako da je znaCajan

broj i ljubitelja jace gaziranosti, ali i

onih koji preferiraju nesto blazi ukus:
otuda je u ponudi Knjaza od kraja 2010.
godine i blazegazirana varijanta, kako

bi svi potrosaci mogli da uzivaju u
plagotvornom mineralnom sastavu ove
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PROMOCIJA

Brendovi Knjaz Milos osvojili su
zavidan broj fanova na Fejsbuku  m
i Tviteru, zahvaljujuci, izmedu f )
ostalog, i svakodnevnoj i dinamicnoj
komunikaciji u slici i reci, ali i
zanimljivim igricama koje uvode u
svet minerala. Kompanija Knjaz
Milo$ je razvoj drustvenih mreza

i on-lajn komunikacije upotrebila
kako bi Cula glas onih koji su

joj najvazniji, odgovarajuci istog
trenutka na mejlove koje joj
upucuju potrosaci. Kompanija je

i pionir u nesvakidasnje mastovitim
i upecatljivim reklamama, kojima se vec¢
decenijama promovise. Tako su u secanju
mnogih cuveni skok sa trajekta i simpaticni
Amerikanac koji izgovara ,Kndzaz Milo§”. Kako
Knjaz Milos neguje takmicarski duh i fair play,
tako je i sponzor brojnih sportskih klubova i
takmicenja, pomazuci mladima da postanu sto
bolji i zdraviji ljudi, a Srbiji da se raduje novim
sportskim uspesima. Aqua Viva se opredelila

da promociju rehidratacije gradi kroz svoja
promotivna lica, birajuci sportiste u usponu:

Anu lvanovi¢, Jelenu Jankovic i vaterpolo
reprezentaciju. Napredovali su ruku pod ruku,
osvajajuci vodece pozicije, svako u svojoj bransi.
Nekada uz vrhunske sportiste, a danas uz sve
one koji se svakodnevno takmice sa zivotnim
izazovima, Aqua Viva i dalje raste. U 2012. godini
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EXTRA STRONG

lansirala je novu, laksu bocu, sa redizajniranom
etiketom, koja je, sto je jos vaznije, ekoloski
prinvatljivia. Maskota sove, ili ,sovica”, kako je
jubitelji Guarane vec¢ od miloSte nazivaju, simbol

je ne samo ovog brenda vec i vrednosti koje

on promovise, a to su neprestana budnost radi
ucenja i nepresusna radoznalost, sto bi
trebalo da budu karakteristike mladih
liudi, ali i onih koji broje godine.
Brend Guarana je jedan od prvih koji
je svojevremeno na trziste doneo
formu kratke, animirane reklame,
gde je akter upravo bila sova, Sto je
brendu donelo i prestizno priznanje. Na
mestu prodaje mogu se videti brojne
promocije u raznim kategorijama, ali
se Knjaz Milos izdvaja iz mase kroz
inovativan pristup kako u samom
nacinu promovisanja, tako i u izgledu
pozicija. Ova kompanija je prva koja
je krenula sa edukacijom potrosaca i
tzv. benefit promocijama, tokom kojih
su oni koji kupuju mogli da dobiju
sazete | jasne informacije o mineralima
i njihovom blagotvornom dejstvu na
ljludski organizam. Kada je re¢ o samom
reklamnom materijalu i opremi na mestu
prodaje, Knjaz Milos, rame uz rame sa
svetskim kompanijama, na trziste Srbije
donosi inovacije u vidu impresivnin
polica | paletnin mesta.

VREDNOSTI BRENDA
Kompanija Knjaz Milos je postala
nacionalni ponos koji svojim
kvalitetom pronosi ime Srbije Sirom
sveta. | viSe od toga. Prerastajuci
samo ime kompanije, kao i naziv
jedne od najpoznatijin i najstarijin
robnih marki u zemlji, Knjaz Milos
je postao Jovemark” - ime koje
nije vise vlasnistvo ni proizvodaca
ni trgovaca, nego pripada
potrosacima, a oni ga dokazano |
bezuslovno vole i postuju. Postati
Jovemark” je neprocenjiva vrednost kojom
moze da se pohvali samo mali broj brendova u
svetu. Kada se u srpskim kafanama narucuje
gazirana mineralna voda, dovolino je samo da
se kaze ,knjaz’". Zato je kompanija Knjaz Milos
lider prema kome se ostali ravnaju i pokusavaju
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da ga dostignu. Da bi ostao na vrhu, Knjaz
Milos ostaje ¢vrsto na putu svoje misije da na
temeliima imena i tradicije obezbedi svojim,
sve brojnijim, vernim potrosacima proizvode
vrhunskog kvaliteta koji im pruzaju vitalnost,
osvezenje | redovnu dnevnu dozu energije.
Uz neprestanu predanost poslu i postovanje
zelja svojih potrosaca, Knjaz Milos izrasta

u regionalnog lidera u kategoriji mineralnih
voda i bezalkoholnih napitaka, stvarajuci bolju
buducnost za okruzenje u kome zivi i radi.

ONO STO NISTE ZNALI

KNJAZ MILOS

O Na cuvenoj zeleznickoj liniji od Pariza do
Istanbula, tridesetih godina proslog veka u
luksuznom vozu Orient ekspresa sluzila se
mineralna voda Knjaz MiloS.

O Slika na etiketi vode Knjaz Milos je Biveta,
zdanje u arandelovackom parku u kome se
nalazi izvor mineralne vode, i koje
predstavlja biser srpske arhitekture.

O Arandelovac je jedinstven primer grada koji
je procvetao zahvaljujuéi mineralnim
izvorima. Sedamdesetih godina proSlog
veka, u doba kneza Milana Obrenovica,
otvoreno je moderno paro kupatilo, a Guveni
profesor Sima Lozani¢ je izvrSio nova,
savremenija ispitivanja koja su pokazala da
se kvalitet mineraine vode poboljSava.

O Aqua Viva sadrzi idealnu koncentraciju
minerala, veoma blisku njihovoj
koncentraciji u organizmu, i zbog toga se
njome najbolje nadoknaduje izgubljena
tecnost.

O Nekada Golf Jabuka, a danas Juice Up
Jabuka, jedno je od prvih osvezavajuéih
domagcih piéa na trziStu Jugoslavije. 0d
2007. godine paleta ovih proizvoda je
prosirena ukusima pomorandze i Sumskog
voca, a u ponudi je i multivitaminski napitak.

O Proizvodi Guarane, Cranberry i Fresh Lime
pokazali su se kao idealni za spravljanje
koktela, ne samo letnjih nego i zimskih.



