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Marketing je jedan

od vodecinh uslova za
opstanak i uspeh svake
organizacie, bilo daje re€ o
trziSnoj ekonomiji, medijima,
politici il svakodnevnom
Zivotu, Glavni adut je
kreativnost, koja je

tokom decenija razvoja i
proucavanja dokazala da
ima snagu da promen
svet. O tome svedoCi
jedna od, prema mislienju
brojnin poznavalaca,
najbolin kampanja u
protekloj deceniji. Proizasla
je iz kreativne radionice
agencie Leo Bumett,
danas okupliene u Srbiji pod imenom MMS
Communications/Publicis Group Serbia. Jos 2001,
godine lansirani slogan ,Nile svejedno” ne samo sto
brendova nego je postao i moto cele kompanije
Nectar, za koju je i osmiSena ova marketinSka
kampanja. | to nile sve: upravo putem kampanje ,Nije
svejedno” ovaj izraz je uSao u svakodnevni govor fjudi
u Srojji kao uzrecica koja opisuje optimistican stav
prema zivotu. S obzirom na veliki uticaj koji danas
ima svet marketinga agencije sa stranim licencama
su sve jace, dli je i konkurencija sve surovija. Medu
njima je u Srbiji samo MMS Communications/
Publicis Group Serbia uspela da zauzme vodece
mesto prema tri glavna parametra po kojima se meri
uspesnost marketinskin agencija, a to su profit, broj i
zadovaljstvo zaposlenin i kreativnost.
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Kompanija MMS Communications, koja danas u
Sroijji zastupa interese Publicis Group-e, osnovana je
pre 12 godina kao dfiljaciia Leo Bumett-a. Danas u
sklopu kompanije pored agencie Leo Bumett posiuju
I svetski poznate agencije Saatchi&Saatchi | Publicis.
Najveci broj osvojenin medunarodnin nagrada, najvec
broj ukupno zaposlenin kao i najoolii poslovni
rezultati, zvanicno potvrdeni publikovanim
podacima Narodne banke Srbile, ve¢ sedam
godina zaredom potvrduju lidersku poziciiu MMS
Communications-a u grupaciji marketinskih agencija
u zemlji i regionu.

MMS Communications ima jos jedan adut koji

ga izdvaja od konkurencije, a olicen je u izuzetnoj

i opste priznatoj licnosti u svetu advertajzinga.

To je Misa Lukic, osnivac, suvlasnik i predsednik
Upravnog odbora, dobitnik Nagrade za zivotno
delo koje dodeljuie Agencija za trzisne komunikacije
Srbije (UEPS). Imenovan je za MarketinSku licnost
2010. godine u Srbiji po izboru Casopisa
,Svet marketinga”. Jedan je od 100 lidera
biznisa jugoistocne Evrope okuplienin oko
projekta SUMMIT 100 Srpske asocijacie
menadzera. Na nedavno zavrsenoj PRO.PR
konferenciji u Opatiji, koja tradicionalno dodeljuje PRO.
PR Awards, priznanja koja se dodeljuju pojedincima

I organizacijama koji su svojim radom, zalaganjem |
trudom doprineli razvoju struke odnosa s javnoscu na
podrucju Jugoistocne Evrope, Misa Lukic je dobitnik
PRO.PR nagrade za doprinos razvoju odnosa s
javnoscu u jugoistocnoj Evropi,
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Leo Bumett Beograd osnovao je Misa Lukic 2000,
godine kao afiljaciu sa svega sedam zaposlenin i i
Klilenta. Sticajem okolnosti, koje ¢e uskoro biti upisane u
istoriju zemiie, prvi radni dan bio Im je 2. oktobar 2000.
godine. Upravo tog dana demokratske snage u Srbij
proglasie su generani Strajk, tako da je i Leo Bumett
poceo poslovanie — obustavom rada’?! Uorzo posle toga
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zapocinie veliki uspon kaji je
agenciji obezbedio najbrzi
stepen razvoja u regionu.
Vec 2008. godine, iako
formalno i dalie u kategorij
malin preduzeca, sa tridesetak
zaposlenin, Leo Bumett ulezi
u prvin 500 najuspesnijin u
Sroiji, boreci se sa ostrom
konkurenciiom od 80.000
preduzeca. Pet godina
kasnie, 2008. Leo Bumett
Beograd prelazi u vecinsko
Viasnistvo Leo Bumett
Worawide/Publicis Group-e.
Dalim razvojem kompaniie
2010. godine osniva se
MMS Communications kao
2vanicni zastupnik Publicis
Group-e u Srhij i svoje poslovanje, pored Leo Bumett-a,
prosiruje agenciiama Saatchi&Saatchi, Publicis,
najaviiujuci dalie prosirenje svojin delatnosti | osvajanje
novin, najsavremenijin oblasti rada u svojoj bransi. Sve
1 agenciie posluju kao samostalni subjekti koji imaju
sopstvenu poslovnu flozofiu, nacin rada,
organizaciju | menadzment.

PROIZVODI/USLUGE
MMS Communications svojim Klientima
obezbeduie niz usluga koje proiZiaze iz potreba
- integrisanin marketinskin aktivnosti — razvoj i
pozicioniranje lorenda, uvid u ponasanje potrosaca,
razvoj ideja | kreativnih reSenja, industriski dizajn

i dizajn pakovanja, medija planiranje, produkcia,
organizacija dogadaja, digital | interaktivini marketing,
korporativne komunikaciie, aktivna upotreba
sponzorstava, definisanje projekata drustvene
odgovomosti. Grupacia je nedavno sa timom
eksperata iz komunikaciia i dizajna oformila
novi sektor koji se bavi biznis dizajnom |
konsaltingom, sa cliem da postane glavni
izvor strateskog planiranja i biznis resenja
postojecim i novim Kliientima.

Tim MMS Communications prepoznat

je u javnosti kao onaj koji stvara najzapazenije
kampanije u Sroiji, a to postize zahvaljujuci devizi
osnivaca i suvlasnika Mise Lukica da je dobra
komunikacija ona koja postigne zelieni rezultat.

U svetu marketinga to znaci da je predstavijanje
uspelo ukoliko se kod publike stvori realna slika o
brendu i njegovim mogucnostima. Kako svaki dodir
brenda sa potrosacem predstavia komunikaciju, a
kvalitet se definise kao razlika izmedu ocekivanog

i dozivienog, tako ni komunikaciona poruka ne
sme da izazove nerealna ocekivanja. Trendovi

u marketingu su kampanje koje se bave ,zivim"
situacijama, realnim zivotom, realnim problemima i
realnim odgovorima, ¢ime je MMS Communications
umnogome unapredio kvalitet predstavijanja
brendova u Srhiji.

NAJNOVIJI PODUHVATI

Leo Bumett Worldwide je 2012. godine
proglasen za najbolju agencijsku mrezu na
Golden Drum-u, jednom od najprestiznijin
evropskin festivala. Agencija Leo Burnett Beograd
je sa jednim zZlatnim i tri srebrma priznanja
doprinela uspehu svoje mreze, koja vec drugu
godinu zaredom u Portorozu dobija nagradu
Golden Net. Ono Sto se posebno istiCe je i to da
su Leo Bumett | Saatchi&Saatchi jedine agencije
iz Srbijle koje su u konkurenciji 333 agencije,
odnosno 1.438 radova, iz celog sveta osvojile
nagrade na New Europe New Thinking — Golden
Drum festivalu.

Golden Drum festival ve¢ gotovo dve decenije
tradicionalno okuplja veliki broj predstavnika
kreativne industrije iz celog sveta. Danas nosi
epitet prestiznog festivala kako zbog broja
prijavijenin radova i njihovog kvaliteta, tako i
zbog sastava zirija u Cijim su redovima kreativni
direktori najuspesnijin marketinskin agencija.

PROMOCIJA

Leo Bumett je u poslednjoj deceniji stekla
poziciju najnagradivanije marketinSke agencije

u Srbiji na brojnim medunarodnim i domacim
festivalima kreativnosti.

Jos od 2004. godine, kampanje ove agencije
svake godine sve do danas bivaju proglasene za
najbolie kampanje godine od strane Udruzenja
za trzisne komunikacije Srbije (UEPS).

Na prvom lokalnom festivalu, organizovanom posle
skoro dvadeset godina pauze, Leo Burnett osvaja
dva Grand Prix-a, dok je Nectar, prvi domadi Klijent
Leo Bumett-a, proglasen za oglasivaca godine.
Zato i ne ¢udi da je spot ,Utakmica”, kaji je raden
upravo za ovog Klijenta izabran medu prve tri
reklame decenije prema oceni domace javnost
kroz manifestaciju No¢ reklamozdera.

Nagrade ne prestaju da se nizu, i medu njima se
tokom 2008. godine narocito isticu Golden Waich
za ngboliu kampanju ,Krekerizam” na Golden Drum
festivalu i nagrada Golden Thumb za kampanju
koja je radena za Djuice. Na Epica festivalu 2009.
godine Leo Bumett osvaja bronzu za kampanju
Jafforidza”, koja potom dobija | Grand Frix i zlato
FAB awards i Zlato i srebro na Furobest festivalu.
Sledi period sa jos viSe priznanja za ovu agenciu.
Na festivalu Golden Drum 2010. godine Leo
Bumett je proglasena za najboliu agenciju Adriatik
regiona i tako postala prva srpska marketinska
agencija koja je osvojila ovu prestiznu nagradu. Iste
godine prvi Covek agenciie, Misa LUKIC, izabran

je za Marketinsku licnost godine u Srbiji. Samo za
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kampanju ,Strajk gladu protiv gladi” nizale su se
nagrade kao sto su Grand Prix, Golden Watch i
Silver Nike na Golden Drum, EACA Grand Prix,

koji Evropski parlament | Evropska asocijaciia
medijskin i marketinskin agencija (EACA) dodeljuju
najooljim humanitamim i drustveno odgovomim
kampanjama, zlato i srebro na Eurobest i bronza

na Epica festivalu. .. | naredne godine grupacija

je ostvarivala samo uspehe, tako da je 2012,
zavrsena time sto je neprofitna kampanja ,Bitka za
bebe’, koju je radila agencia Saatchi&Saatchi, usla
medu najnagradivanije kampanje u istoriji srpskog
oglaSavanja i PR-a. Medu najistaknutijim nagradama
su: EACA Grand Prix; Cresta nagrada u jednoj od
najtezin kategorija, kategoriji integrisanin kampanja;
dva srebra na festivalu Golden Drum (integrisane
kampanije i PR); nagrada na festivalu Red Apple u
Moskvi u kategorij drustveno odgovomin kampania;
prva nagrada na WEBIT festivalu u Sofifi, u kategorij
humanitamin kampanja odnosno za najuspesniju
digitalnu/veb kampanju; srebro na Eurobest festivalu
u kategoriji PR kampanije. ..

Leo Bumett je jedina marketinska agencija u Srbiji
kojoj je dodelieno prestizno priznanje Privredni
pobednik, koju dodeljuje Privredna komora
Beograda za izuzetne poslovne rezultate u Srbiji.

VREDNOSTI BRENDA

Publicis Groupe je multinacionalna kompanija

sa sedistem u Parizu, koja posluje u 104 zemlje
sveta sa 55.900 zaposlenih. Trenutno predstavija
treci najveci svetski holding marketingkin
agencija i lidera u digitalnim i interaktivnim
komunikacijama.

Leo Bumett Worlwide, osnovana pre skoro
osam decenija u Cikagu, jedna je od najvecin
svetskih agencija. Ima preko 8.500 zaposlenih,

i posluje sa godisnjim prihodom od preko 10
milijardi dolara u vise od 200 operativnih jedinica,
ukljucujuci 97 full-service agencija u 84 zemlje
sveta. Godinama proglasavana za najkreativniju i
najinovativniju svetsku agenciju, Leo Burnett vodi
pet od prvih 25 svetskin brendova i globalnin
klijenata kao sto su: Kellogg's, Philip Morris,
P&G, Heinz, Fiat, McDonald'’s, Nintendo, Disney,
Samsung, The Coca-Cola Company, Hallmark. ..
imena u svetu advertajzinga, osnovan je pre vise
od Cetiri decenije u Londonu. Sada sa sedistem
u Njujorku, posluje u 76 zemalja sveta sa
ukupno 140 agencija i preko 6.500 zaposlenih.
Saraduje sa najvecim svetskim oglasivacima i
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najvrednijim brendovima, nudeci svoje znanje

i ekspertizu u svim oblastima komunikacije, u
svim krajevima sveta. Najznacajniji globalni Klijenti
Saatchi&Saatchi su Emirates, Toyota, Kraft
Foods, Novartis, Procter&Gamble, Visa Europe, |
mnogi drugi. Dugogodisnji credo ove kompanije
,Nothing Is Impossible” savrseno oli¢ava duh,
nepobediv stav | posvecenost Saatchi ljudi,

koji Gvrsto veruju u moc ideja da istaknu prave
vrednosti, motivisu ljude i promene svet nabolje.
Publicis, kao jedna od najvecih svetskin

agencija u oblasti marketinga, od svog osnivanja
odrzava tradiciju inovatora i predvodnika u svojoj
delatnosti. Zato danas sa preko 9.000 zaposlenih
u vise od 200 kancelarija sirom sveta i dalje stvara
ideje od kojih nastaju snovi, ¢vrsto verujuci da je
kreativnost prozor u drugaciji, bolji svet.

ONO STO NISTE ZNALI

PUBLICIS GROUPE

O Publicis je osnovao jo$ 1926. godine u Parizu
Marcel Bleustein-Blanchet, koji je uveo
radijsko oglasavanje u Francuskoj, borio se
u Pokretu otpora tokom Drugog svetskog
rata i prvi publici predstavio pevaéicu Edit
Pjaf, buducu ikonu svetske kulture.

O Leo Burnett, osnivac istoimene agencije u
Cikagu 1935. godine, bio je voda éuvene
Kreativne revolucije Sezdesetih godina
proSlog veka, kojom su udareni temelji
savremenog advertajzinga.

O Lik Dona Drejpera, protagoniste u popularnoj
TV seriji ,Mad Man’, kod nas prevedene kao
,Momci sa Medisona’, zasnovan je na stvamoj
liénosti, Drejperu Danijelsu, kreativnom
direktoru agencije Leo Burnett u Cikagu
pedesetih godina proslog veka, koji je
ucestvovao u stvaranju Sirom sveta poznate
marketinSke kampanje Mariboro Man.

O Saatchi&Saatchi je osnovan 1970. godine u
Londonu. Osnivaéi Maurice i Charles Saatchi
prvi su iz sveta advertajzinga imali znacajan
uticaj na politiku tako Sto su pomogli izbor
ekonomske reformatorke Margaret Tacer za
premijera Velike Britanije.




