TRZISTE

Gradevinarstvo prate sve druge privredne
grane, tako da ugledni strani i domaci
strucnjaci predvidaju da bi upravo
njegov razvoj podstakao oporavak
ukupne privrede Srbije. Ova industrijska
grana u stanju je da ponese polovinu
priviednog rasta, jer investicije krecu
upravo kroz gradevinarstvo. Domaci
lider u proizvodnji materijala za zavrSne
radove u gradevinarstvu je Maxima.
Prestiznu poziciju Maxima je stekla
sledeci osnovni imperativ — da je kvalitet
jedino merilo prilikom receptuiranja,
proizvodnje i distribucije proizvoda.
Nudeci trzistu iskljucivo proizvode
vrhunskog kvaliteta, opredeljujuci se
samo za vrhunsku tehnologiju, kompanija
Maxima ve¢ dugo uziva veliku lojalnost
kupaca. Svoju lidersku poziciju uspesno
godinama Cuva pre svega zahvaljujuci
neupitnom kvalitetu, uz neprestano
osluskivanje potreba i navika svin kojima
su neophodne usluge u gradevinarstvu,
Vizija Maxime je da postane vodeca
kompanija za proizvodnju zavrsnin
gradevinskin materijala u regionu.
Ambicija ove porodicne kompanije je da
kontinuirano primenjuje i plasira svetsku
tehnologiju i trendove, uz oCuvanje svih
principa koji su Maximu doveli do mesta
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zahvaljujuci neprestanom ulaganju u
tehnologiju, tehniku i organizaciju, kao i
orijentacijom na prave trzisne vrednosti,
brendove Maxime potrosaci su poceli da
nagraduju odanoscu i dobrim glasom.
Tako je Maxima veoma brzo od garazne
proizvodnje postala jedan od najuticajnin
proizvodacCa materijala za zavrsne radove
u gradevinarstvu u regionu, sa optimalnim
dnevnim kapacitetom od 1.000 tona.

DOSTIGNUCA

Maxipol, prvi robni brend kompanije
Maxima, stvoren je 1994, godine. Za
samo nekoliko godina, zahvaljujuci
odlicnom odnosu kvaliteta i cene koji se
najbolie opisuje kao best buy, Maxipal
postaje neizostavni artikal svake trgovine
bojama. Veliko trzisno ucesce ovaj

brend duguje odlicnom i ujiednacenom
kvalitetu. Maxima je godinama najveci
uvoznik titan-dioksida (belog pigmenta),
veziva za proizvodnju boja i najveci je
potrosa¢ belog kalcijum-karbonata

u nasoj zemlji. Stalnim ulaganjem u
tehnologiju, postovanjem savremenin
trendova na trziStu boja i fasada, pazljivim
pracenjem potreba i zelja svojin potroSaca,
kompanija Maxima ve¢ godinama stvara
proizvode koji predstavijaju standard u
svojoj kategoriji. U pripremi su stalno

na kome je sada. Jedan od naznacajnin
principa poslovanja jeste proizvodnja boja na
vodenoj osnovi, bezbednih za ljude i njihovu
okolinu. Ekoloski momenat je izuzetno znacajan
element poslovne i drustvene etike u koju
Maxima veruje.

ISTORIJAT

Kada je porodica Jankovi¢ iz Lu¢ana sredinom
1990. godine osnovala malu trgovinu bojama i
lakovima, na trzistu su viadali sitni proizvodaci,

a ponuda je bila zasi¢ena materijalom sumnjivog
kvaliteta. Zato vec Cetiri godine kasnije
Jankovici odlucuju da otpocnu proizvodnju
boja. Poslovni cilj koji je ova porodica imala
na umu prilikom osnivanja Maxime bio je da
stvori domaci brend izuzetnog kvaliteta. Tako
je nastao Maxipol. Za njim je sledio niz drugih
brendova koji su nasli put do potrosaca ¢im
su se pojavili na trzistu. Poceci Maxime bili
Su veoma skromni — svega tri zaposlena,
jedan disolver i mali skladisni prostor. Ipak,
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novi, savremeniji i atraktivniji proizvodi.
Sprovode se istrazivanja trzista, u proizvodnju se
uvode nove tehnologiie, a tim strucnjaka Maxime
svakodnevno radi na kontroli i kreiranju vrhunskin
proizvoda i reSenja.

PROIZVODI/USLUGE

Maxima u svom proizvodnom asortimanu

ima sve proizvode koji su neophodni prilikom
izrade zavrsnin gradevinskin radova. Tu celinu
je zaokruzila 2011, godine pustanjem u rad

Kada pozelite savrseno
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pogona za proizvodnju Maximal
masinskin maltera i svih sivih
cementnih proizvoda, gde se,

pre svega, ubrajaju set lepkova
za termoizolaciju Stiromol i grupa
lepkova za keramicke plocice
Keramol. Maxipol, Maxidis i
Maxidis F, kao i Ultradis su boje
za dekorativnu zastitu enterijera

i predstavijaju najcesci izbor
potrosaca kada je re¢ o bojama za
unutrasnje zidove, i to ne samo na
podrucju Srbije nego i Crne Gore
i Makedonije. Roloakril je nosilac
dekorativnih fasadninh maltera. To
je akrilni ukrasni malter namenjen
dekorativnoj zastiti termoizolacionin
sistema. Pored Roloakrila, tu

su i Rolosil ST i Rolosil SN,
silikatni odnosno silikonski
dekorativni malter. Colorplast,
akrilni mermerni mozaik i proizvod
najsavremenije nanosilikatne
tehnologije — Nanotex, koji ima
svojstvo samoperivosti. Sve
povrsine izlozene padavinama
bice Ciste jer kiSa spira prijavstinu
koja se zadrzava na fasadnim
zidovima. Aguamax su premazi
za drvo i metal na vodenoj

osnovi, koji uz ekolosku vrednost
pruzaju vrhunske performanse:
postojani su na atmosferske
uticaje i UV zracenje, vodoodbojni
su, imaju odli¢nu adheziju, ne
zute, prakticno su bez mirisa i
mogu da se toniraju u gotovo
neograni¢enom broju nijansi.
Maxima pruza potrosacima joS mnostvo svojin
brendova, a oni se, posle iskustva ste¢enog
upotrebom Maxima proizvoda, uvek vracaju
svojoj omilienoj robnoj marki. Ljudi iz kompanije
Maxima cene ovo izuzetno poverenje i nastoje
da zadovolje potrebe potroSaca, neprestano
se interesujuci za njinove potrebe i pruzajuci
odgovarajuca, prava resenja.

NAJNOVIJI PODUHVATI
Kompanija Maxima kao lider u proizvodnji
dekorativnih proizvoda poslednjin godina

razvija linije proizvoda za industrijsku upotrebu.
Namera Maxime je da se ovom trziSnom
segmentu pruze domaci proizvodi, koji po
ekoloskim, tehnickim i aplikativnim svojstvima
zadovoljavaju najstroze svetske standarde.
Godine 2013. Maxima lansira boje sa
specijalnim efektima Maxi Decor, ¢ime postaje
prvi domaci proizvodac koji je razvio tehnologiju
proizvodnje dekorativnih boja sa specijalnim
efektima. Svake godine gotovo sav profit iz
prethodne poslovne godine investira se u
tekucoj godini u izgradnju novih ili unapredenje
postojecih pogona. Ovakva poslovna logika
Maximu kao firmu koja

je u poslednjin sedam
godina ulozila preko 10
miliona evra ¢ini izuzetno
dinami¢nom kompanijom
u pogledu rasta i razvoja.

PROMOCIJA

Poslovne uspehe

Maxime ve¢ godinama
prate i vredne nagrade i
prestizna priznanja. Njen
prvi brend Maxipol je
0sVvojio nagradu ,Najbolje
iz Srbije 2010 kao najoolji
robni brend u kategoriji
hemija i kozmetika — roba
Siroke potrosnje. Ubrzo i
korporativni brend Maxima
dobija nagradu ,Najbolie
iz Srbije 2011". Zasluge
za ovakve uspehe

ne leze u reklamnim
kampanjama, buduci

da kompanija Maxima
izdvaja veoma mala

sredstva za promotivne aktivnosti.
Razlog uspeha je to sto se vec
decenijama prvenstveno oslanja
na kvalitet svojin proizvoda koji
cene najstrozi kriticari — izvodaci
gradevinskin radova, | nagraduju
Maximu sirenjem dobrog glasa,
koji se daleko ¢uje. Maxima
reaguje na sva mislienja i ocene
jer je razvila odlicnu komunikaciju
sa svim relevantnim Klijentima,

od majstora gradevinara, preko
izvodaca gradevinskih radova,

do investitora. Zbog toga ova
kompanija uspeva da pruzi prava
reSenja za sve i najbolie rezultate.
Tako je najznacajnija promocija
Maxime upravo ulaganje u kvalitet
i izvrsnost prilikom receptuiranja,
proizvodnie, distribucije, prodaje i
primene proizvoda. U toku 2013.
godine Maxima ce realizovati
promenu dizajna svojih proizvoda,
Cime Ce dobiti novi vizuelni identitet
kako bi svoje proizvode ucinila
jos atraktivnijim. Promena dizajna
bice taman u onoj meri u kojoj je
dovolino da se dizajn osavremeni,
ali i zadrzi prepoznatljivost
prendova Maxima.

VREDNOSTI BRENDA
Proizvodnja u Maximi usmerena
je na spoj ekoloskih gradevinskin
materijala i vihunskin performansi,
uz upotrebu najsavremenije
tehnologije. Za proizvodnju se
koriste najkvalitetnije sirovine,
brizljivo izabrane i strogo kontrolisane.
Rezultati takvog odgovornog poslovanja su
vrhunski proizvodi, priznati i prinvaceni kako
na domacem, tako i na inostranom trzistu.
Kroz poslove neprestanog tehnoloskog
unapredenja i marketinskih aktivnosti, u Maximi
se radi na stalnom inoviranju asortimana,
prac¢enju i primeni savremenih trendova u
oblasti tehnologije i odnosa prema trzistu

i potrosacima. Zato se danas, vise od

dve decenije od otvaranja prve porodicne
prodavnice boja i lakova, polako vec¢ ostvaruje
vizija kompanije Maxima da postane vodeca
kompanija za proizvodnju zavrsnih gradevinskih
materijala u regionu tako sto ¢e u isto vreme
donositi i plasirati svetsku tehnologiju i
trendove, ali i Cuvati principe postojanosti
kvaliteta i ekoloskin imperativa koji su Maximu
doveli do liderske pozicije u svojoj bransi.

ONO STO NISTE ZNALI

MAXIMA

O U toku 2012. godine Maxima proizvodima
ulepSano je i zasticeno preko 100 miliona
m2 zidova.

O Svaka treéa kanta boje za unutrasnje
zidove koju kupe gradani Srbije jeste
Maxipol.

O Pogon za proizvodnju Maximal masSinskih
maltera i svih sivih cementnih proizvoda
predstavlija vrhunac tehnologije i
omogucava proizvodnju od preko 180 tona
po smeni, sa svega dva zaposlena.



