PROIZVODI/USLUGE
Paleta Soko Starkovih proizvoda sadrzi vise od 100
artikala Cokoladnog i brasnastog asortimana, za Ciju

TRZISTE

Pitate Ii bilo koga u Srbiji, Hrvatskoj,
Makedoniji ili Bosni koji proizvod je
obelezio njihovo detinjstvo i koja im
je prva asocijacija na ukus njihove
mladosti, sigumo ce jedan od
odgovora biti da su to Bananica,
Smoki, Prima stapici ili Cokolada
Najlepse zeljie. To su brendovi

uz koje se odrastalo, uz koje su
stasavale generacije — upravo

one koje su potom svoju ljubav
prenosile i na svoje potomke. A
svih tih proizvoda ne bi bilo da
nema porodice Stark — zvaniéno
najuspesnije domace konditorske
kompanile. Soko Stark je od
novembra 2010. godine u sastavu
Atlantic Grupe, multinacionalne
kompanie sa sediStem u Zagrebu,
koja u svom poslovanju objedinjuje proizvodnju,
razvoj, prodaju i distribuciju robe Siroke potrosnje.
Atlantic Grupa je jedna od vodecih kompanija u
regionalnoj industriji hrane i pica. Sinergija unutar
velikog poslovnog sistema omogucila je kompani
Soko Stark otvaranje novin trzista, jacu distribuciiu,
bolju pozicioniranost i plasman — Sto je osnov
dalieg razvoja Starka i Grupe u celini. Ulaganje u
vec renomirane brendove, medu kojima neki imaju
regionalni, pa ¢ak i globalni potencijal, doprinece
ostvarenju dodatne vrednosti i ambicioznin
poslovnih planova. Povratak na stara trzista i
osvajanje novih samo je logi¢an nastavak osnovne
orijentacije od koje Soko Stark ne odstupa, a

to je kvalitet, Sto podrazumeva primenu svih
neophodnih mera za prepoznatijivu reputaciju
preduzeca.

Kroz poslove
permanentnog
tehnoloskog

unapredenja i marketing aktivnosti, radi se na
stalnoj inovaciji asortimana, pracenju i primeni
savremenih trendova u oblasti tehnologije | odnosa
prema trzistu | potroSacima.

DOSTIGNUCA

Soko Stark je 2012. godine proslavio veliki jubilej
— 90 godina od nastanka svoje prve cokolade. Od
tada pa sve do danas, ova fabrika gaji vrednosti
kojma je i zadobila naklonost potrosaca —
tradiciju, poverenje, nepromenjen kvalitet i
Sirok asortiman .

proizvoda. Njen
najpoznatij
proizvod, ¢okolada
Najlepse zelje,
svoju neodoljivost

i visedecenijsku
populamost duguje
jednoj tani: pravi se iskljucivo od prirodnin
sastojaka, a to su kakao, kakao-buter, mleko i
Secer. Prva faza u proizvodnii je njihovo pazljivo
mesanje i homogenizacia, a zatim
masa prolazi kroz niz teskih valjaka
za usitnjavanje do nastanka malin
Cokoladnih ¢estica. Ova faza daje
Najlepsim zeljama njihov specifican
ukus, miris, teksturu i finu topljivost.
Sledi ,konciranje” koje je, u stvari,
nastavak homogenizaciie Cokoladne
mase, svin pazljivo odabranih
sastojaka Najlepsin zelja i
nieno oplemenijivanje
na visokoj temperaturi.
U tom procesu se
formira Cuvena aroma
ove cokolade. Paznja koja
je uloZzena u izbor sirovina i
dalji razvoj potvrduje se kroz
nagrade za kvalitet i tri godine

zaredom osvajan sampionski pehar
Novosadskog sajma za celokupni
Cokoladni asortiman i posebne
Sampionske titule za Najlepse

zelie mlecnu ¢okoladu i Cokoladu
sa povecanim sadrzajem kakao
delova. Kako bi krajnji proizvod uvek
pio cokolada jedinstvenog ukusa,
kompania Soko Stark konstantno
unapreduje svoje pogone, pa je
tako u poslednjin nekoliko godina
ukupno ulozeno preko 4,5 miliona
evra U poboljSanje opreme za
proizvodnju ¢okolade i automatizaciju
pakovanja, a od momenta integracije
u sistem Atlantic Grupe planirana

je dalja modemizacija i prosirenje
pogona. Jedan od poslovninh cileva
kompanie jeste i stalna inovacija
asortimana, pa je samo u prosloj
godini Stark lansirao 34 nova proizvoda, to znadi
da je u odnosu na postojeci portfolio inovirana
gotovo trecina proizvoda.

ISTORIJAT

Te davne 1922. godine sve je pokrenula jedna
zelja. Kada je Danijel S. Pesmazu, francuski oficir,
po povratku sa Solunskog fronta, ostao da Zivi

u Beogradu, osnovao je na samoj obali Dunava,
u Zemunu, fabriku za proizvodnju ¢okoladnih
proizvoda. Upravo tada je nastala prva Starkova
¢okolada po
imenu Roda,
koja je bila
preteca danasnje
Cokolade za jelo

i kuvanje Menaz.
Pesmazuovu
fabriku,

temelj danasnjeg Soko Starka,
kasnije preuzima majstor Franja Vaja, Vrscanin
madarskog porekla. Pod njegovom upravom
ona opstaje i u teskim vremenima nacisticke
okupacie. Majstor Vaja, covek kaji je posedovao
izuzetno veliko znanje o cokoladi i Cokoladnim
desertima, tvorac je i danas nadaleko Cuvene
Starkove Bananice. Po prici, Franjo Vaja je za nju
dobio 1,5 dinara od ondasnjih viasti kao nagradu
za novi proizvod na trzistu. Kada bi on samo znao
da je njegov penasti delikates bio, i jos uvek je,
najslada nagrada mnogim generacijama... Posle
rata, fabrika je nacionalizovana i nastalo je novo
preduzece — fabrika cokolade i bombona ,Nada
Stark”, koja je ponela ime narodnog heroja Nade
Stark, bombondZijske radnice iz Osijeka. Godine
1966. preduzece je integrisano sa prvom parnom
pekarom ,Soko”, koja je osnovana trideset
godina ranije. Tako je nastala Soko Nada Stark,
fabrika keksa, ¢okolade i bombona ili — kako bi je
mnogi iz miloste nazvali — fabrika slatkin snoval

proizvodnju se koriste briZlivo odabrane i strogo
kontrolisane sirovine. Osnovna orfjentacija od koje
Soko Stark ne odstupa je kvalitet iznad svega.

U Starkovom portfolju trenutno se nalaze tri
kategorije proizvoda: ¢okolade, barsi i deserti

— koji su deo dugogodisnje tradicije koja datira
jo$ s pocetka 20. veka. Danas, pored ¢cuvenin
Najlepsih zelja, Menaza i Bananice, cokoladni
asortiman obogacen je barsima — Sweet, Zaza,
Kokodu, Fazon i Citro.

Keksevi, Cajna peciva i valli izradeni su od
najboljih prirodnih sastojaka — Zitarica, maslaca
i jaja, prema tradicionalnim receptima domace
kuhinje. Brojna ¢ajna peciva idealna su za
pocetak svakog uspesnog dana. Stark kola&iéi,
keksici, coko keksici ili Coko kolutici lagana

su poslastica. Napolitanke su postale prva
asocijacija za prelivene vafl proizvode, dok su
piskote, Uz savremenu tehnologiju, sacuvale sve
neophodne karakteristike bakine kuhinje.
Snacks, grickalice proizvedene od najkvalitetnijin
prirodnih sirovina, predstavijaju visokonutritivne
namimice za svaku priliku. A uvek je prilika za
Smoki i Primu! Smoki je prvi proizvedeni flips

u jugoistocnoj Evropi, toliko popularan da je
postao genericko ime za grupu flips proizvoda.
Ni Prima Stapi¢ima ne manjka na popularnosti
jer oni donose uzivanje koje bez grize savest
mozete da podelite sa prijateljima i porodicom u
trenucima predaha. Tako retro, a opet tako novo
iskustvol!

NAJNOVIJI PODUHVATI
Kompanija Stark konstantno radi

na unapredenju palete svojin /
proizvoda, osluskuje
potrebe svojin vernin
obozavalaca
i kreira

nove ukuse, pa tako cokoladu Najlepse zelie
sada mozete naci sa preko 15 novin ukusa, dok
je za najmlade napravijena ¢okolada iz maste —
sa puno mieka i kakaoa, izlivena u male kocke,
upakovana u Sareno pakovanje, sa vise razlicitin
ukusa — i nazvana Najlepse zeljice.

Smoki je dobio svog najmladeg ¢lana familije

— Smoki Smokica, koji se pored osnovnog vec
moze naci i sa ukusima sira, kao | paradajz
kedapa. | Coko Smoki je dobio pojadanie, pa
pored slatkin ukusa pomorandze i karamele ima

i osvezavajuci ukus maline. Posle 75
godina Bananica je dobila svoje novo
odelo, ali ostala jedina prava — jer ona A
moze promeniti svoje pakovanje, ali ukus

nikada.

PROMOCIJA

Specifiénost Starkovin proizvoda je ta &to oni nisu
postali Cuveni uz pomoc reklame, kao sto je to
slucaj sa vecinom poznatih brendova, vec iskljucivo
zahvaljujuci kvalitetu i specificnom ukusu samog
proizvoda. Stark proizvodi su se kupovali iz fjubavi i
predstavijali su simbol paznje, poStovanja i najlepsin
zelia za one kojima su darivani. Mnogo kasnile, u
skladu sa savremenim trendovima u oglasavanju,
paznja je pocela da se poklanja i reklami koja je
uvek u sluzbi samog brenda. Ona sluzi kao podrska
vec izgradenim, jasno pozicioniranim proizvodima
kako na policama, tako i u srcima potroSaca.
Najoolii primer za to su uspesne | veoma zapazene
kampanije za Najlepse zelie, Smoki, Napolitanke

i Bananicu. Najlepse zelie promovisale su svoj
proizvod isticuci u prvi plan lepotu i radost darivanja,
jer najlepse zelie treba da zelimo — kada god
pozelimol Naravno, i sebii drugima. A Najlepse Zelje
nama zele kvalitet kaji traje 90 godinal

Kampanja Bananice aludirala je na to da se
poslednjin 74 godina menjala moda, menjala

se muzika, promenile su se ljubavi i stilovi —
jedino je Stark Bananica ostala ista, onakva
kakvom je se secamo iz detinjstva. Uz nju smo
odrastali, radovali se, zaljubljivali, patili...

Ona nas je ¢inila sre¢nima jer srecu ¢ine male
stvari. Ali te male stvari je ponekada tesko

. uociti... Zato je Stark Bananica dobila novo
e . odelo — kako bi je svi lakse prepoznalil
P % Smoki je svojoj kampaniji dao mladalacki
‘/‘: i veseo ton, i dalie promoviSuci prave

% vrednosti, ali u mladalackom duhu.
Karakteristican hrskav zvuk ovog flipsa
bio je inspiracija za posledniji reklamni
spot, u kome se vidi da ljubitelji
Smokija nisu samo deca vec svi oni
gladni zabave!
Sa druge strane, Starkove
Napolitanke koje imaju tradiciju
duzu od pet decenija, upravo
na tome i baziraju svoju kampanju,
koja odise toplinom porodicnog
doma i mami vas da
odmah gricnete ovaj slasni vafel
proizvod!

VREDNOSTI BRENDA

Savrsenim spojem tradicije i savremenih

tehnickih dostignuca Stark je uspeo u

onom Sto je san svake kompanije na
svetu — da stvori “love marks”, proizvode

koje, jednostavno, volite, bez obzira na sve. |
Sto je veoma vazno, vole ih svi — od najmladin
do najstarijin, bez starosnin, statusnih i drugin
ogranicenja.
Takode, kao jedna od glavnin vrednosti brenda
namece se kvalitet koji nalazi garanciju u broju
potroSaca kaji se neprestano Sif, kao i u prestiznim
nagradama koje stoje iza kompanije Stark. Kvalitet
proizvoda i poslovnin procesa, kao i zadovoljstvo
potroSaca i Kijenata, primami su interes Soko
Starka. Stark teZi da bude najbolji u onome &to

radi i iz tog usmerenja proizilaze osnovni principi
njinove politike kvaliteta. A ono sto je okosnica svih
vrednost, bilo da je re¢ o brendovima il drugim
proizvodima i uslugama, to su tradicija i iskustvo.
Ova dva tako povezana i isprepletena pojma ono
su Sto sve vrednosti stavija na piledestal i daje im
potrebnu dozu kredibiliteta. A nakon 85 godina
poslovanja, kompania Stark prikupila je dovolino
iskustva i kroz konstantan rad i usavrSavanje izmedu
svojih proizvoda i tradiciie stavila znak jednakosti. 1z
Starkove fabrike svake godine, kao rezultat pradenja
svetskin frendova i kontinuiranog ulaganja u kvalitet

i razvaj, izlaze proizvodi Cia je posebna odlika
receptura — tako sastaviiena da odise mirisom i
duhom tradicionalne domace kuhinje, | tehnoloski
proces proizvodnje — tako voden da su sacuvana
hranljiva svojstva prirodnin sirovina.

ONO STO NISTE ZNALI

SOKO STARK

O Jedan od Kkurioziteta u Starkovoj
proizvodniji jeste Sto i pored modernizacije
procesa proizvodnje i ulaganja u nova
postrojenja, u njoj i dalje postoji kutak u
kome se c¢okolada pravi kao i pre 90
godina - ruéno, sa puno ljubavi i paznje.
Zato se rucno pravljeni Figaro, ¢okoladni
specijalitet sa bogatim lesSnik filom, moze
naci samo u ogranicenim kolicinama.

O Kompanija Stark je osnovana iz ljubavi.
Njen osnivac, Danijel Pesmazu, francuski
oficir po povratku sa Solunskog fronta
se zaljubio, i iz ljubavi ostao da Zivi u
Zemunu, gde je i pokrenuo proizvodnju
cokoladnih proizvoda.

O Smoki — jedan od najvoljenijih domacih
brendova ima najveci broj fanova na
Fejsbuku, ¢ak preko 500.000!

O Jedino Starkove grickalice mogu da se
jedu bez grize savesti jer su pravljene od
najkvalitetnijih prirodnih sirovina i
predstavljaju visokonutritivne namirnice
za svaku priliku.

O Za NajlepSe zelje se kaze da je PRAVA
cokolada, jer se od drugih proizvoda na
trzisStu razlikuje po tome Sto se u nju
uopste ne dodaju biljne masnocée, veé se
pravi iskljuéivo od c¢istog, visoko
kvalitetnog kakao-butera!



