TRZISTE

Dobro poznati srpski brend JEDINI
PRAVI... Gorki List, svoj kvalitet doka-
zuje vremenskom postojanoscu jos od
davne 1961. godine, kada je kreiran
prepoznatljiv ukus ovog gorkog bitera
koji je do danas ostao nepromenjen.
Prica o Gorkom Listu je prica o dosled-
nosti u oCuvanju vrhunskog kvaliteta
proizvoda, njiegovoj prirodnosti, prace-
nju trendova i inovativnosti.

Pravi je izazov odgovoriti na pitanje, ko
sve danas uziva u neodoljivom ukusu
ovog gorkog likera, jer se potencijali i
opcije njegove potroSnje neprestano
Sire. Sa trzisnim udelom od 72 odsto u
kategoriji bitera, Gorki List je apsolutni li-
der svoje kategorije na tlu Srbije, Bosne
i Hercegovine i Cme Gore. Gorki List sa
razlicitim trziSnim ucescem posluje jos i
na trzigtima Slovenije, Nemacke, Svaj-
carske, Italije, Rusie i Rumunije. Nakon
vise od sto miliona prodatih litara i Sest
decenija uspesSnog poslovanja, auten-
tinu aromu poznatog bilinog likera
sada mogu da iskuse, kako potrosadi

u velikom broju zemalja na evropskom
kontinentu, tako i u Sjedinjienim Ame-
rickim Drzavama. S obzirom da njegov
vrhunski kvalitet zadovoljava i visoke
zahteve tog trZiSta koje pokazuje sve
vece interesovanje za gorke likere, ovaj
srpski brend zasigumo dobija priznanje
svetskin razmera. Dostupnost Gorkog
Lista onima koji ga vole, na trzistima u
inostranstvu obezbeduje se poslovnim
partnerstvom sa lokalnim distributerima.

DOSTIGNUCA

Kroz dugu i bogatu istoriju Jedini pravi... Gorki
List osvajao je brojna i raznovrsna, a uvek pre-
stizna priznanja za kvalitet i recepturu, kao i za
dizajn pakovanja, na takmicenjima koja su odr-
zavana u Belgiji, Sloveniji, Francuskoj i mnogim
drugim evropskim zemljama.

Jedna od najznacajnijih nagrada Gorkog Lista je
Zlatna medalja za kvalitet u kategoriji gorkin likera i
vodke, koju je ovaj populami biter osvojio na pre-
stiznom svetskom takmicenju ,United vodka - Ta-
sting competition®, 2016. godine. U konkurenciji
od preko 1.000 proizvodaca iz Nemacke, Ukraji-
ne, Rusije, Belgile, Francuske, Belorusije i mnogin
drugih zemalja, Gorki List je, osvojivsi ovo presti-
ZNno priznanje, dobio jo$ jednu potvrdu da dosled-
no cuva kvalitet vec vise od sest i po decenija.

S obzirom da je medalja ,United vodka" posta-
la vrsta sertifikata kvaliteta za alkoholna pica u
Evropskoj uniji, Jedini pravi... Gorki List ovim
priznanjem jos jednom potvrduje titulu vodeceg
svetskog gorkog likera.
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ISTORIJAT

PreteCu Gorkog Lista i inspiraciju za njegov ori-
ginalni ukus predstavijao je Fernet, gorki liker
tradicionalnog proizvodaca ,SubotiCanka” Cija
proizvodnja je pocela pre vise od Sest decenija,
tacnije 1953. godine. Osnov njegovog ukusa
bio je i ostao ekstrakt pelina, a jedinstvenoj aro-
mi ovog pic¢a doprinosi jos 26 lekovitih biljaka,
medu kojima su dumbir, nana i majcina dusica.
Ipak, receptura za proizvodnju ovog populamog
bilinog likera strogo je Cuvana tajna vrhunskin
strucnjaka, koji se sa velikom paznjom trude da
svaka kap Gorkog Lista bude identi¢nog kva-
liteta i ukusa. Posebnost lekovitog bilja koje se
nalazi u sastavu Gorkog Lista postala je simbol
zdravija i vitalnost, jer doprinosi skladnom radu
celog organizma.

Promenom viasnicke strukture tradicionalnog
proizvodaca ,Suboti¢anka” pelinkovac je 1997.
dobio novu energiju, a ve¢ naredne godine uve-
den je specijalan zatvaraC na flasi, u cilju zastite
originalnosti proizvoda. U to vreme, kreiran je |

poznati slogan ,Jedini pravi...”. Pelinko-
vac je u jesen 2003. godine dobio ime
Gorki List, a ve¢ krajem iste godine |
novu bocu, jedinstvenog i prepoznatlji-
vog oblika. Pocetkom 2009. na trziste
je plasirana ambalaza Gorkog Lista sa
novim crvenim detaljima na etiketi, kao

i crvenim zatvaratem, koji prenose su-
Stinske poruke brenda - fjubav, emociju
i strast. Cetiri godine kasnie, Gorki List
prvi put na trziste plasira limitiranu seriju,
koja od svake naredne godine vizuelno
prati aktuelnu kampanju. Red limited
edition, specijaino izdanje Gorkog Lista
u crvenoj boci, odise straScu i energi-
jom koja pozitivno menja svet. Povo-
dom obelezavanja 100 miliona prodatin
boca, Gorki List je tokom 2015, plasirao
pakovanje od 1250 ml po ceni od 1000
ml, kao veliko hvala svojim ljubitelima

i poslovnim saradnicima za niz godina
vermosti. U novembru 2016. Gorki List
je, u zelji da promovise prijatelistvo i
druzenje, svoje kupce iznenadio limitira-
nom Party serijom proizvoda, uz etiketu
sa neonskim detalima, dok je u oktobru
2017. godine nastala Winter edicija pre-
poznatljiva po foliji bele boje.

PROIZVODI/USLUGE

Autenticni balans gorkog i slatkog uku-
sa Gorkog Lista najvise dolazi do izra-
zaja ako se pije rashladen, sa kriskom
limuna ili pomorandze. Najcesce se
konzumira kao aperitiv i dizestiv, dok je
u poslednje vreme sve popularniji i vid
konzumacije u sastavu mikseva pica |
koktela koji pruzaju bogatstvo razlicitih ukusa, a
Ciji je glavni sastojak Gorki List. Pored toga sto
podstice raspoloZenje, dobru zabavu i druzenje,
mnogi potrosaci ne znaju da sastojci ovog bitera
jak Gorkog Lista je pelin, populama bilika koja
mu daje karakteristicnu aromu, blagu gorcinu i
boju. lzuzetna lekovitost 27 vrsta bilja povolino
utiCe na rad celokupnog organizma.

Gorki List je izvanredan i redak primer Cvrste
identifikacije brenda sa ¢itavom robnom grupom.
Danas je sinonim za celu kategoriju bitera, odno-
sno pelinkovaca. Jos davne 2003. godine kre-
ator brenda je Gorkom Listu, u zelji da ga izdvoji
od proizvoda drugih proizvodaca kojima je trziste
bitera postalo sve interesantnije, osmislio origi-
nalnu bocu I ime, tako da ovaj biter tada, cuvaju-
Ci autentican ukus od Pelinkovca Gorkog ,Subo-
ticanka", postaje Gorki List. Buduci da traje vise
od 65 godina, simbol dijamanta se pokazao kao
pravi izbor za obelezavanje godine u kojoj je ovaj
Cuveni gorki liker dosegao sto miliona prodatin
litara. Vazan jubilej Gorki List je proslavio u skladu



sa vrednostima brenda, tako Sto je u svim seg-
mentima promotivnih aktivnosti poc¢astio svoje
verne potrosace, jer oni su uvek bili i nastavijaju
da budu u fokusu svih aktivnosti ovog brenda.

NAJNOVIJI PODUHVATI

Negujuci stav da su kvalitet, inovacije i original-
nost putevi koji vode do vemosti potrosaca, Gor-
ki List neprekidno osluskuje trziste, prati trendove
i pomera granice sopstvene populamosti. Zado-
voljsvo potrosaca je glavna misija kojom se ovaj
poznati liker vodi, a vise od sto miliona prodatih
litara potvrda je da oni pored vrhunskog kvaliteta
proizvoda, prepoznaju i inovativnost brenda, koji
se trudi da iznova opravdava zadobijeno povere-
nje konzumenata.

Raznovrsnim kreativnim izazovima i promaotivnim
aktivnostima, Gorki List neprestano iznenaduje
svoje verne potrosace, jer oni su najzasluzniji za
sve uspehe koje je do sada brend ostvario. Iz
tog razloga, strategija Gorkog Lista za buducnost
je ustvari buduc¢nost videna ocima njegovih lojal-
nih potrosaca. Zbog onih koji Gorki List vole ili Ce
ga zavoleti, ovaj populamni brend je uvek otvoren
za nove izazove i ideje. Zato ¢e nastaviti da po-
mera granice razmislianja i doseze nove stepene
inovacija i emocija.

PROMOCIJA

Sve promotivne aktivnosti Gorkog Lista podrzane
su sloganom ,Jedini pravi..." koji, sa jedne stra-
ne, istiCe jedinstvenost brenda, a sa druge - ori-
ginalnost proizvoda.

Promovisanjem Gorkog Lista kao ,Pic¢a prijatelj-
stva“, ovaj biter je vrlo brzo postao pice urbane
mlade generacije, ali i deo svih onih trenutaka
koje neko posvecuje sebi i drugima.

,Oslobodi svoju strast” slogan je kojim Gorki List
Salje poruku da je strast univerzalna vrednost i
pozitivan odnos prema zivotu, te da se prepo-
znaje u svakom onom ko ume potpuno da uziva
u malom, svakodnevnom trenutku. Takvi su ljudi
koji vole Gorki List.

Prepoznatljivi po izgradenom istancanom ukusu,
potrosaci Gorkog lista pokazuju zrelost i Gvrstinu
u svojim izborima. | ma kojim generacijama pripa-
dali, ono $to im je zajednicko je da svi vole zaba-
vu. Zato Gorki List u svojoj kampaniji ,Guru dobre
zabave", koja je pocela krajem 2017. godine,

sugeriSe da Zivotu treba uvek
pristupati kao zabavi.

Svestan da samo ravnoteza
gorkog i slatkog dovodi do
harmonije, Gorki List personi-
fikovan kroz zastitno lice kam-
panje Gor-Chija, porucuje da

i najslade zabave pocinju sa
nekoliko kapi gorCine.

| sam nastao u trenucima na-
dahnuca, brend Gorki List je
sebi postavio zadatak da ne-
prekidno afirmise umetnost |
kreativnost. Vec vise od dve
decenije vezuje se za umet-
nost, neguje tradiciju i podrza-
va prave vrednosti. Kao verni
pratilac umetnosti, a posebno
filmske, Gorki List nagradama
koje je ustanovio, podstice po-
jedince na razmisljanje i reakci-
jui poziva in da izborom umet-
nickin ostvarenja daju svoj
doprinos pozitivnom menjanju
stvamnosti. Upravo zbog toga,
Gorki List se vezuje za najvece
filmske i kulture manifestacije
u nasoj zemlji i regionu, medu
kojima su i Evropski filmski fe-
stival Pali¢, FEST, Nigvil i mno-
gi drugi. Gorki List je osnovao
i sopstvene nagrade, Gorki
List Creativity Award i Plamen
strasti, afirmisuci na taj nacin pojedince iz razlici-
tih oblasti drustvenog zivota, koji pokazuju vatre-
nu strast u onome $to rade i time pozitivho uticu
na svoje okruzenje.

Gorki List podstice i razvija umetnost i u manjim
sredinama i pruza podrsku miadim, talentovanim
ljudima omogucavajuci da, nezavisno od toga
gde zive, dobiju Sansu da iskazu svoj potencijal i
kreativnost.

VREDNOSTI BRENDA

Velike perspektive za razvoj brenda Gorki List
zasnivaju se na zajednickoj viziji, zajednickom
razvoju i delienju vrednosti brenda sa svim
ucesnicima u procesu proizvodnje, distribucije
i promocije ovog proizvoda. Otuda se svi part-

GORKI

B

neri Gorkog lista prepoznaju po energiji, dobroj
volji i po istom pogledu na to da kroz Gorki List
stvaraju nesto sto e ljudi na konkretnom trzistu
prihvatiti, sto ¢e za njin biti jedinstveno i to ¢e
voletl. U toj misiji, im Gorkog Lista najsnaznije
pokrece Cinjenica i svest da posluje sa proizvo-
dom najviSeg kvaliteta, duge tradicije i ovenca-
nog mnogobrojnim priznanjima.

ONO STO NISTE ZNALI

GORKI LIST

) Priznanje ,United vodka - Tasting compe-
tition* kojom je nagraden Gorki List, dode-
ljuie se tokom filmskog festivala u Kanu, u
drustvu medija i filmskih zvezda iz Citavog
sveta.

) Nanekim od najvecih festivala filma u Sr-
biji, Gorki List je ustanovio nagradu publi-
ke, koja se dodeljuje flmovima izabranim
od strane najbrojniieg ,Zrija’, odnosno
gledalaca, a zahvalujuci Cijoj lojalnosti te
manifestacije i traju svih ovih godina.

) U narodu je iscefujuca moc pelina od
davnina bila poznata. Koliko su ga Rimljani
cenili pokazuje podatak da je pobednik na
trkama Cetvoroprega dobijao pravo da ot-
pile gutlig) pelinkovca. Smatralo se da on
doprinosi zdraviju, a ono je najvrednija na-
grada.

) Medu juznim Slovenima dugo se slavio
,oraznik mladezi’, kada bi zaljublieni jed-
ni druge ,udarali* struckom pelina, poka-
Zujuci time javno svoj izbor. | danas Gorki
List Cuva tu simboliku spajanjem i povezi-
vanjem ljudi, jer je najukusniji i najviSe prija
kada se pije udvoje!
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