ATTICA MEDIA SERBIA

TRZISTE

U 14. godinu postojanja Attica Media SRB ulazi
sa vise od 20.000.000 odstampanih stranica
mesecno i spektrom od preko 10,000 brendova

i Klijenata iz najrazlicitijin industrija koji su bili pred-
stavlieni u izdanjima Attica Media SRB. Portfolio
Attica Media SRB obuhvata Cetiri svetski poznata
licencna magazina sa mese¢nom dinamikom izla-
zenja, koji su medu najpopularnijim i najcitanijim
izdanjima u Srbiji. Brendovi Harper's BAZAAR,
Grazia, Esquire a uskoro | Marie Claire svojim kva-
litetom sadrzaja, atraktivnim dizajnom, kao i velikim
brojem prodatih primeraka, ¢ine Attica Media SRB
pouzdanim partnerom, kako kod oglasivaca, tako
i kod Citalaca.

DOSTIGNUCGA

Prateci trendove razvoja trzista izdavastva u Srbij,
i sve izrazeniju potrebu efektivne i jasne komuni-
kacije brendova sa svojim uslugama i proizvodima
prema krajnjim korisnicima, Attica Media SRB je
2010. godine oformila poseban departman usluz-
nog izdavastva kako bi odgovorila ovom novom
izazovu U izdavackoj industriji. Portfolio izdanja
custom publishing izdavastva i tim ljudi koji u nje-
mu rade svojim kvalitetom i trudom doprineli su da
ova izdanja postanu lideri u domenu korporativnog
izdavastva. Telenor Kontakt, Fashion&Friends,
Espresso magazin Banca Intesa, USCE trend
magazin, PEPSICo regionalni newsletter samo su
neka od izdanja iz domena usluznog izdavastva
koja je godinama radila Attica Media SRB. Ulazuci
u dalji razvoj medijskih ekstenzija svojin izdanja,
Attica Media SRB je i on-lajn lifestyle portale gra-
zia.rs, harpersbazaar.rs i esquire.rs koji su ubrzo
nakon svog lansiranja postali nezaobilazne social
media destinacije sa kratkim, lako dostupnim i
uvek svezim informacijama, ¢ak i za najzahtevnije
internet korisnike. Brend ekstenzije izdanja Attica
Media SRB, podrzane marketinskim akcijama,
medu kojima su najznacajniji dogadaji Grazia Sho-
pping Night, koji se odrzavaju dva puta godisSnje

u Beogradu, Kragujevcu, Pancevu, NiSu... u zna-
¢ajnoj meri su pozicionirali Attica Media SRB kao
pouzdanog partnera u planiranju i realizaciji mar-
ketinskin projekata. Magazini Attica Media SRB
prodaju se na preko 15.000 prodajnih mesta, sa
distribucijom na trzista Srbije, Crme Gore, Make-
donije, Hrvatske, Federacije Bosne i Hercegovine,
Republike Srpske i Slovenije.

ISTORIJAT

Attica Media SRB osnovali su 2004, najznacajnija
grcka medijska kuca Attica Publications S.A., kao
vecinski viasnik, i gospodin Symeon Tsomokos.,
Magazin Grazia Serbia osnovan je 2006. kao
jedno od licencnih izdanja renomiranog italijan-
skog modnog magazina sa tradicijom od preko
70 godina. Deo je internacionalne Grazia mreze,
koja u ovom trenutku broji 27 izdanja Sirom sve-
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ta. Veoma brzo nakon sto se pojavila, Grazia je
uspela da osvaji Citaoce i ostvari saradnju sa naj-
znacajnijim brendovima prisutnim na domacem
trzistu. Cilina grupa magazina Grazia jesu zene
od 20 do 49 godina koje u zivotu i u modi imaju
visoke kriterijume koje Grazia ne sme izneveriti.
Zato im iz broja u broj Grazia Srbija nudi aktuel-
ne, zanimljive i intrigantne price iz sveta slavnin,
Zivotne price koje nase Citaoce ne ostavijaju rav-
nodusnim, teme koje su inspiracija u njihovom
svakodnevnom zivotu i modu kojoj ne mogu
odoleti. Koncept jednog od najpoznatijin modnih
magazina Grazia osvezen je u godini 10. jubileja
tako da akcentuje modu, negu i lepotu, vesti

0 Zivotu slavnih licnosti, drustvene i socijaine
trendove, ali obiluje i zanimljivim tekstovima o
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zdravlju, kultur, putovanjima, hrani. Osnovni znak
raspoznavanja je efektan graficki dizajn i formula
Easy Chic. Magazin Grazia ima i dve ekstenzije

- Grazia Shopping Week i Grazia Easy Shop - iz-
danja koja izlaze dva puta godisnje.

Harper's BAZAAR je vise od modnog magazina.
Osim §to obezbeduje prakticne i inspirativne
modne sadrzaje, on nudi svojim ¢itaocima naj-
kvalitetnije tekstove o kulturi, putovanjima i lepoti,
kao i inteligentan ugao posmatranja. On informi-
Se, podstice, zabavija i iznenaduje.

Harper's BAZAAR deluje kao sveznajuci, dobro
povezan i ik prijatelj za probirljivu, savremenu
zenu. Prijatelj koji razume sve zahteve njenog zi-
vota, potrebu da uskladi kucu i karijeru, porodicni



i drustveni zivot i, naravno, zeliu da u jednom
magazinu dobije sve Sto je potrebno savremeno;
modno osvescenoj zeni.

Sa svojim originalnim konceptom koji je uvek
predstavijen na zabavan nacin, Harper's BA-
ZAAR je inspirativan, ambiciozan, edukativan i
pristupacan, pun ideja i inventivnih sadrzaja. On
pruza zeni odgovarajucu interakciju sa visokom
modom, koja je licna i relevantna za njen Zivot.
Originalni modni magazin osnovan je 1867.
godine, a danas Harper's BAZAAR ima 32 in-
ternacionalna izdanja, objavijuje se na 13 jezika
i distribuira u vise od 100 drzava, Sto ga Cini re-
prezentativnim modnim brendom sirom sveta.
Harper's BAZAAR predstavija esencijalni modni i
lifestyle magazin za oglasivace kojima su u Srbiji
i regionu cilina grupa zene sa sofisticiranim uku-
som, a kojima je pritom luksuz dostupan.
Konstantno predstavijanje inovativnih, savreme-
nih i efektnin marketinskin i advertajzing reSenja
za najpoznatije svetske brendove, ovaj magazin
¢ini neizbeznim izborom za oglasivace.

Sadrzaj ovog prestiznog magazina pruza velike
mogucnosti za pozicioniranje oglaSivaca kroz
sadrzaj posvecen modi, lepoti, parfemskoj indu

BAZANR
&aquine

striji, putovanjima, nakitu...

Deleci s najuspesnijim kompanijama i brendovi-
ma iste vrednosti i ciljieve, Harper's BAZAAR sa
njima istovremeno stvara jaku i dugotrajnu par-
tnersku vezu.

Magazin Esquire osnovan je 1933. i do danas
ostao je najprestizniji muski magazin na svim
trzistima na kojima je publikovan. Internacionalna
mreza magazina Esquire ubrzano raste i dostigla
je brojku od 27 medunarodnih izdanja.

Od samog pocetka Esquire se izdvojio origi-
nalnim pristupom temama, zanimljivim /ifestyle
sadrzajem, modnim i stilskim savetima, art di-
rekcijom, kao i nespornim kredibilitetom svojin
saradnika. Neki od dopisnika i saradnika kroz 80
godina dugu istoriju postojanje magazina Esquire
bili su Erest Hemingvej, Skot Ficdzerald, Alberto
Moravia.

Kao takav, Esquire je savrseno sredstvo za ogla-
Sivace i brendove kako bi iskoristili publikaciju
koja se Cita od korice do korice i tretira sa velikim
postovanjem. Uticajni ljudi procitaju Esquire i ve-
ruju onome Sto vide u njiemu.

Magazin Marie Claire kompanija Attica Media
SRB pokrece u oktobru 2018. Ugovor je potpi-

san u aprilu na obostrano zadovoljstvo licencora
Marie Claire i Attica Media.

Sudedi po odzivu Klijenata i buducin Citalaca,
ovo Ce biti jos jedan uspesan projekat.

Magazin Marie Claire izlazi u 26 zemalja a osno-
van je davne 1937.godine. Marie Claire je modni
magazin sa karakterom, za zene koje imaju svo-
je videnje, mislienje i smisao za humor. Socijalno
je osvescen i vodi raCuna o svakoj pori drustva.

PROMOCIJA

Promotivni dogadaji kao Sto su Grazia Shopping
Night i Grazia Shopping Week predstavijaju lepSu
stranu Zivota, ali Attica Media SRB ne zaboravija
ni izazove sa kojima se nosi savremeno drustvo.
Z/bog toga je ucesnik i inicijator brojnih humanitar-
nih poduhvata. Kompanija je pruzila medijsku po-
drsku tokom trajanja velike akcije ,Bitka za bebe",
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Zajedno sa udruzenjem ,Budimo zajedno”, “Sigur-
na Kuca”, Attica Media SRB je organizovala hu-
manitarnu akciju u korist Zena obolelin od kancera
dojke, jednog od naj¢escin malignin obolienja u
Srbiji. Na Standu Dobre volie kod Delijske Cesme
u Knez Mihailovoj ulici u Beogradu posetioci su
licnim donacijama pomagali udruzenju ,Budimo
zajedno”. Stand Dobre volie | donacija posetilaca
pokazali su se efikasnom humanitarnom akcijom i
kada je trebalo pomoci Nacionalno udruzenje ro-
ditelia dece obolele od raka. Attica Media SRB se
na slican nacin pridruzila i akciji Skupstine grada
Beograda ,BG Bebi klub®, prikupliajuci donacije
za beogradska porodilista.

Prvi broj magazina Marie Claire nece biti propra-
¢en pompeznom promocijom vec ¢e odlukom
menadzmenta procenat od svin placenih oglasnin
strana i¢i u humanitarne svrhe.

VREDNOSTI BRENDA

Attica Media SRB je za 14 godina postojanja
postala jedna od vodecih izdavackih kuca u
zemlji, spajajuci dugogodisnja iskustva gréke
medijske kompanije Attica Publications S.A. i
italjanske kompanije Mondadori. Kao izdavac
nekin od najpopulamijin magazina u Srbiji —
Harper's BAZAAR, Grazia, Esquire i Marie Cla-
ire, kompanija svake godine donosi inovacije u
prezentaciji svojih brendova i sadrzaju pazljivo
uvezujuci oglasivace, citaoce i brend.

ONO STO NISTE ZNALI

ATTICA MEDIA SRB

) AtticaMedia SRBkao najmanjaizdavacka
kuca drzi najveci udeo investicia u
oglasavanju i belezi konstantni rast.
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