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ALWMiA QUATTRO

TRZISTE

U drustvu koje je sve dinamicniie, reklamna indu-
strija Out Of Home (OOH) ima mnogo toga da po-
nudi i isprica. Alma Quattro je vodeca kompanija u
oblasti spolinog oglasavanja na trzistu Srbije. Kao
najveci pruzalac outdoor usluga, sa nacionalnom
mrezom i portfoliom koji ukljucuje bilborde, gradski
mobilijar i velike formate, Aima Quattro raspolaze
brojnim i raznovrsnim komunikacijskim resenjima
koja Klijentima omogucavaju da dopru do svojin
potroSaca, ma gde se oni nalazili.

Kako nase drustvo postaje sve pokretljivie, tako
iz godine u godinu raste i populamost spoljinog
oglasavanja. OOH je danas medij sa najvecim
ucinkom u javnom prostoru. Zasto”? Zato sto ga
ne mozete zaobici niti zanemariti. Prisutan je 24
¢asa dnevno i predstavija vazan cinilac u komu-
nikacionoj strategiji svih brendova.

DOSTIGNUCA

Iskustvo koje smo stekli tokom prethodnih 25
godina rada, kao i dosledno opredelienje za
kvalitet ¢ine osnovu na kojoj zasnivamo svoje du-
gorocne cilieve - da idemo ukorak sa savreme-
nim trendovima i tehnologijama u oblasti outdoor
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inovacija i neprestano unapredujemo stepen
usluge koju pruzamo klijentima.

Precizno osmisliena medijska ponuda, pozna-
vanje navika potrosaca i ekspertiza u kreira-

nju uspesnin outdoor strategija, u kombinaciji

sa profesionalnim odnosom prema klijentima,
omogucavaju nam da uspesno zadovoljimo
specificne potrebe oglasivaca, pocev od manijin
nezavisnih biznisa, sve do velikih multinacionalnih
korporacija.

Prve dve decenije uspesnog rada krunisane su
juna 2013. vellkim priznanjem - Alma Quattro je
dobitnik nagrade Beogradski pobednik, koja se
pod pokrovitelistvom Privredne komore Beograd
dodeljuje za izuzetan doprinos | ostvarene rezul-
tate u privredi.

U martu 2015. u hotelu Radisson Blu Old Mill

u Beogradu, pred vise od stotinu ucesnika,
pripadnika strucne javnosti, odrzana je i prezen-
tacija istrazivackog projekta OMEX za potrebe
merenja u oblasti OOH. Dogadaj je organizovao
srpski ogranak Intermational Advertising Associ-
ation (IAA) Srbija, a ucesnici su bili u prilici da od
trl predavaca saznaju nesto vise o istrazivanju u
oblasti Out of Home Media koje se sprovodi po
standardima ESOMAR-a (The European Society
of Opinion and Marketing Research).

Krajem 2017. godine AQ otvara novo poglaviie u
istoriji poslovanja ulazeci u eru digitainin medija,
koji predstavijaju novi proizvod u ponudi i mogu
biti komplementarni sa klasicnim OOH medijima.

ISTORIJAT

Osnovana 1994. godine, Aima Quiattro je bila
pionir u oblasti spoljinog oglasavanja na trzistu
Srbije. Nepunu deceniju kasnije postaje deo
prestiznog medunarodnog sistema JCDecaux
I Affichage Holding, danasnje kompanije APG
SGA AG. Od tada smo mnogo poragli, ali sa

nesmanjenim entuzijazmom, rame uz rame S
agencijama specijalizovanim za kupovinu medija,
oglasivacima i poslovnim partnerima, aktivno do-
prinosimo stvaranju i uoblicavanju izgleda javnog
prostora u kojem zivimo.

Svake nedelie u godini mi aktivno kreiramo izgled
66.000 kvadratnih metara zivotnog prostora

i okruzenja ljudi u gradovima Sirom Srbije. Uz
stru¢no znanje o aktivnom delu populacije koji
¢ini nasu primamu publiku (u pokretu), pono-

sni smo Na svoje operativne rezultate, prakticnu
primenu inovativnin ideja i sto je za nas narocito
vazno, meduljudske odnose u okviru kompanije.

PROIZVODI/USLUGE

Zahvaljujuci prilivu novih ideja i uticaju savreme-
ne tehnologije, industrija spolinog oglaSavanja

je u stalnom usponu. Danas veliki izbor tipova
medija, formata i mesta gde se mogu postaviti
reklamne poruke omogucavaju vecu dostupnost
informacija i efikasnije komuniciranje sa svim
segmentima populacije. Kao deo prestiznog me-
dunarodnog sistema i vodeca outdoor kompanija
u zemlii, Aima Quiattro uvodi na trziste Srbije sve
referentne kategorije spolinog oglasavanja kao
sto su bilbordi, gradski mobilijar i veliki formati.

U skladu sa specificnim karakteristikama poput
izgleda, formata il pozicije, svaki tip medija zastu-
plien u ponudi Alma Quattro ostvaruje jedinstveni
efekat. Na taj nacin, razliciti tipovi medija pogodni
su za predstavijanje razlicitih proizvoda i usluga,
a za potrebe integrisanog marketinskog pristupa
oni se mogu uspesno i kombinovati.

Svi panai (lica) u okviru Alma Quattro mreze ima-
ju definisane GPS koordinate. Na osnovu ovih
podataka omoguceno je media planiranje koje
uzima u obzir geografsko targetiranje prema ko-
munikacionim cilievima kampanje.

Novi, tehnoloski savrseni LCD-ovi kakve ima sa-
mo nekolicina gradova u Evropi, poput Londona,
Stokholma i Beca, koji su odskoro deo i nase
ponude, dace nam podstrek da nastavimo eru
digitalizacije koja je sveprisutna u svim segmen-
tima medija.

Opredelili smo se za inovativni pristup plasiranju
oglasavanja u javnom prostoru - planiramo, dizaj-



niramo, finansiramo i odrzavamo moderni gradski
mobilijar kao Sto su autobuska stajalista sa live
touch panelima i info-mapama grada, koji su na
usluzi pre svega turistima, ali i svim gradanima i
predstavijaju javno dobro.

NAJNOVIJI PODUHVATI

AQ Digitalni mediji

Alma Quattro je krajem 2017, godine zapocCe-

la novu eru u svom poslovanju. Postavljanjem
nove mreze LCD ekrana zakoracCili smo u svet
digitalnin proizvoda koji nude upecatljivu, pokret-
nu sliku i pruzaju mogucnost oglasivacima da
na kreativan nacin neposredno animiraju svoju
publiku.

U pitanju su digitalni LCD ekrani dijagonale 84
inCa, visoke rezolucije. Pozicionirani su na cen-
tralnim lokacijama u pesackoj zoni Beograda u
delu grada koji je ispunjen razlicitim kulturmim,
ugostiteliskim i prodajnim sadrzajima. Reklamni
sadrzaj se moze emitovati u formi slike ili videa u
trajanju od 10 sekundi u ciklusu od 60 sekundi.
Svojim izgledom i slikom koju emituju LCD ekrani
garantuju da ¢e reklamne poruke priviaciti paznju
24 sata dnevno.

AQ Live touch paneli joS jedan su novitet u po-
slovanju, koji se odnosi na mrezu digitainin info
panoa. Alma Quattro je u toku redovne obnove
postojecih autobuskih stajalista u centru Beo-
grada izvrsila zamenu starin, stajalistima nove
generacije. Zanimljivo je da njinov integralni deo
¢ine tzv. Live touch paneli. Re¢ je o digitalnom
ekranu dijagonale 32 inca koji je osetljiv na dodir.
Sistem se pokrece na Android platformi, koja

je specijalno razvijana i prilagodena za primenu
u okviru stajalista javnog gradskog prevoza kao
dela gradskog mobilijara. Moguce je instalirati
veliki broj razli¢itih aplikacija, sa razlicitim servi-
snim informacijama od znacaja kako za turiste,
tako i za stanovnike nase prestonice. Vodili smo
raCuna da je pristup ovim panelima omogucen i
licima sa invaliditetom. Sve aplikacije su na srp-
skom i engleskom jeziku.

Beogradani i njinovi gosti su tako prvi put dobili
priliku da u setnji ulicama saznaju trenutnu vre-
mensku situaciju, kao i prognozu za naredne
dane, pogledaju fotografije i mape znamenitost
Beograda sa tumacenjima i navigacijom do zelje-
nog odrediSta, dok je Beograd Info prilagodena
verzija sajta TOB-a.

PROMOCIJA

Qutdoor je vazan komunikacioni medij i za neko-
mercijaine poruke, kultume, socijaine i dobrotvor-
ne akcile. Svake godine, u zavisnosti od raspolo-
Zivog oglasnog prostora, Aima Quattro podrzava
kampanije raznin neprofitnin grupa, organizacija

i institucija koje promovisu druStveno afirmativ-
ne akcije i inicijative, a Ciji budzet ne dozvoljava
placeno oglasavanje. Putem ovakve saradnje i
mi dobijamo priliku da promovisemo drustvene
vrednosti koje svet Cine bolim mestom. Instituci-

je iinicijative koje smo u poslednjih godinu dana
podrzali i na koje smo ponosni su: Decija bolnica
TirSova u saradnji sa Orange studiom, Trago-

Vi - kampanja za borbu protiv nasilja nad zenama,
pokrenuta u saradnji sa Autonomnim zenskim
centrom i agencijom Leo Bumett, Avon kampa-
nja za borbu protiv raka dojke, #Kampanja na dar
(promovisanje socijainog preduzetnistva, realizo-
vana zajedno sa jos 17 kreativnih, PR i digitalnih
agencija u Srbiji), Belhospice, prvi hospis centar
u Srbiji, Bitka za znanje, NURDOR, Euromelanom
(evropska kampanja protiv raka koze), IAAcade-
mia, Justout viteski turnir, Social Impact Award
(takmicenje na temu drustvenog preduzetnistva),
Muzej savremene umetnosti, No¢ muzeja, Huma-
nitama trka za Vladu, Cep za hendikep... Pro-
movisemo razne humanitarne koncerte, kultume
festivale, edukativne konferencije, izlozbe, promo-
cile filmova, studentske projekte, kao i sportska
udruzenja i humanitarne utakmice. Aktivni smo
prijateli UNICEF-a od 2017.godine.

VREDNOSTI BRENDA

Te¢no govorimo jezik outdoora, pazljivo slusamo
svoje Klijente i prilagodavamo pristup individu-
alnim potrebama oglasivaca. Nas prodajni tim
profesionalno usmerava svaki dijalog koji se vodi
izmedu nasih oglasivaca i njinovin cilinih grupa
putem geografskog i demografskog targetiranja
potrosaca, odgovarajuce duzine trajanja kam-
panje, briZlivog odabira tipova medija i formata,
dobre pokrivenosti unutar mreze, kao i izbora po-
jedinacnih mikrolokacija, da bi postigla efikasnost
zeliene komunikacije. Klijentima nudimo komplet-
nu uslugu koja pored zakupa reklamnog prostora
ukljuCuje | organizovanje Stampe postera.

Alma Quattro je adekvatno pozicionirana da vasu
oglasnu poruku prenese pravim ljudima u pravo
vreme, bez obzira da li je u pitanju promocija
novog proizvoda ili usluge, pozicioniranje brenda
na trzistu il povecanje prodaje. Koncept prodaje
i planiranja kampanja na nedeljinom nivou podr-
zava dinami¢ne promene plasiranja reklamnih
poruka i pruza vam priliku da krenete u kampanju
52 puta godisnje.

Dobro odrzavana, osvetljena i funkcionalna mre-
za medija na najbolji nacin pokazuje postovanje
koje imamo prema nasim potrosacima, oglasiva-
¢ima, poslovnim partnerima i Zivotnoj sredini. Mi
¢Cistimo i odrzavamo svoje konstrukcije sredstvi-
ma koja su bezbedna po zivotnu okolinu i recikli-
ramo reklamne postere po isteku kampanja.

U okviru projekta Bright Green Technology u toku
2015. na 100 lica medija tipa backlight i scroll dim
4x3 promenili smo LED osvetlienje. Osim sto utice
na bolji izgled i kvalitet medija, cilj ovog projekta je
i smanjenje emisije uglien-dioksida, ali i troskova.
Nasa vizijia je da okruzenje ucinimo uspesnijim

i boljim, a poslovni model nam omogucava da
razumemo potrebe javnosti i implementiramo
inovativne ideje. Outdoor u fizickom okruzenju
deluje tako sto ga aktivno kreira, menja vizuelne
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sadrzaje transformisuci izgled gradova i mesta.
Na taj nacin omogucava i drugim brendovima
da realizuju razne kreativne ideje uz koriscenje
savremenin [T tehnologija u okruzenje gde potro-
Saci mogu da budu u neposrednoj interakciji sa
brendovima.
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ONO STO NISTE ZNALI

ALMA QUATTRO

) Davne 1994. godine, prilikom osnivanja,
nas tim je brojao Cetiri Clana. Danas imamo
preko 50 zaposlenih, a nasa porodica,
sastaviiena od porodica zaposlenin, takode
je porasla - imamo ukupno 60 malisana.

) Kompaniju smo osnovali sa viziom da
budemo svetla velegrada upravo u godini
kada su Srbijom viadale - restrikcie
elektricne energie.

) U okviru javno-privatnog partnerstva sa
gadom Beogradom, Alma Quattro je
postavia Cetiri javna toaleta, prilagodena
i lcima sa invalditetomn, dizajnirana,
proizvedena i testirana u  Francuskoj
po eviopskim standardima od  strane
JCDecaux kompanie. Svi toaleti  su
opremijieni automatskim sistemom za pranje
ruku, sapunom i susenjem. Upotreba je
besplatna za sve korisnike.



